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Ala unohda etikettia

Etiketti on se, joka myy tuotteen kuluttajalle. Kilpailun lisddntyessd hyvan etiketin ja pakka-
uksen merkitys korostuu entisestddn. Etiketti on kuin tuotteen kdyntikortti tai ikkuna, josta
kuluttaja voi ndhda pakkauksen taakse kdtketyn tuotteen.

Se on my0s hyvad pakkausratkaisu. Siind missd kaupan hyllylla oli ennen ehkd kaksi kilpailevaa
tuotetta, voi sielld nykyddn olla jopa kymmenen eri tuotevariaatiota. Usein pakkaukset ovat
keskenddn hyvin samanlaisia. Silloin etiketti erottaa Sinun tuotteesi muista, tekee siitd juuri
omanlaisensa ja kertoo tdman kaiken myos asiakkaalle houkuttelevalla tavalla.

Etiketit tuovat joustavuutta pakkaussuunnitteluun ja tarjoavat kustannustehokkaita ratkaisuja
myos pienille tai kausittaisille brandeille. Vaihtuvien etikettien varastoiminen on paljon yksinkertai-
sempaa ja edullisempaa, kuin esimerkiksi kokonaisten pakkausten sdilyttdminen ja muuttaminen.

Nordic Label on Suomen johtava etikettiyritys. Meiltd 16ytyy hyvin laaja osaaminen ja kokemus-
pohja etiketoinnin kaikista osa-alueista.

Kokemuksemme mukaan etikettejd voitaisiin hyddyntdd nykyistd paremmin ja enemman. Esi-
merkiksilukuisat painatustekniset mahdollisuudet jadvat kdyttamattd, vaikka niistd voisi olla
suurta hyotya yrityksille. Niiden avulla tuotteen kustannuksia voitaisiin pienentdd ulkonaosta
jalaadusta tinkimatta.

Tdssd teoksessa annamme vinkkejd kaikkiin etiketdinnin vaiheisiin suunnittelusta aina varas-
tointiin saakka. Kerromme, kuinka padset hyvaan lopputulokseen ja saat vastinetta rahoillesi.

Toivomme, ettd kirjasta olisi apua kaikille toimijoille, joita etiketit koskettavat. Kirja on tietopaketti
sekd aloittelijoille ettd kokeneemmille etikettiammattilaisille. Se toimii hyvana muistilistana ja

nostaa esiin myds aivan uusia mahdollisuuksia.

Jos Sinulla herdd kysymyksia etiketteihin ja pakkausmateriaaleihin liittyen, voit aina olla yhtey-
dessd meihin. Voit olla varma, ettd saat asiantuntevia neuvoja ja ratkaisuehdotuksia.

Nordic Label auttaa sinua mielellddn l6ytdamaan tuotteellesi parhaan etiketin.

Marko Rantala
Managing Director , Nordic Label
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Edustavat etiketit

Etiketin

tavoite ja tehtava

Sana “etiketti” tulee ranskan kielen sanasta "estiquer”, joka tarkoittaa kiinnittamista.

itsekiinnittyva informaatioalusta jolla on tunnistukseen, myyntiin seka toimintoihin

liittyvia ominaisuuksia.

tikettid kdytetddn tuotteen merkitsemi-

seen tunnistamistarkoituksessa ja tuote-

virtojen hallinnassa. Etiketin ensisijainen

tarkoitus voi olla my6s mielikuvien luomi-
nen huomion herdttdmiseksija myynnin lisddmi-
seksi. My0s turvallisuusmerkintojd voi olla erilaisia,
kuten tiedot darimmadisistd ymparistoolosuhteista,
turvasulkijat tai turvatakuut tuotteen aitoudesta.
Joskus tuote vaatii suuren maaran tietoja tuoteselos-
teen tai vastaavan muodossa.

Oikea etiketti on suunniteltu huolellisesti
kayttotarkoituksensa mukaan. Etikettisuunnittelu
vaatii tiivistd yhteistyotd kokeneen toimittajan
kanssa, jotta saavutetaan tdydellinen tulos mah-
dollisimman edulliseen kokonaishintaan.

Seuraavaksi syvennymme tarkastelemaan
etikettien tarjoamia mahdollisuuksia tuotteen
tunnistamiseen, myyntiviestin valittamiseen sekad

erilaisiin toimintoihin. Lopuksi teemme muitakin
tarkeitd huomioita etiketteihin liittyen.

Tunnistus parantaa tuotevirtaa

Oikeiden tietojen 16ytyminen on usein ratkaise-
vaa. Tarraetiketti selkeyttdd tuotevirtaa logistii-
kassa, kuljetuksissa, asiakkaan ostotilanteessa ja
muissa vastaavissa tilanteissa. Onkin siis tarkeas,
ettd oikeat tiedot ovat oikeissa paikoissa.
Tunnistustietoja on erilaisia. Tilanteesta
riippuen ajankohtaiset tiedot, kuten numerot tai
viivakoodit voidaan noutaa suoraan liiketoiminta-
jarjestelmasta. Etiketti voi olla tietovéline, joka on
tarkoitettu ainoastaan luettavaksi mutta tarvit-
taessa siihen voidaan tallentaa myos lisdtietoja.
Etiketti on usein osa tuotevirtaa. Kun tuotanto-

linjaan on tarpeen hankkia tulostin, tarjolla on mo- }
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nia erilaisia vaihtoehtoja. Tavallisimpia ovat lampo-,
lampdosiirto- ja lasertulostin. Etikettien huolellinen
kiinnittdminen on mukautettava myds tuotteen
ominaisuuksiin jajalkitarkastukseen. Kokonaisrat-
kaisun tarjoavan toimittajan valinta voi tuoda paitsi
taloudellisia, my0s palvelua ja tukea koskevia etuja.

Myy tavaramerkkiasi ja

lisaa kysyntaa

Oikeanlainen etiketti auttaa tuotteen profiloinnis-
sa, herdttdd asiakkaan huomion seki lisdd myyn-
tid. Visuaalinen viestintd on avainasemassa, kun
tuotteelle luodaan imagoa. Myyntisanoman on
oltava selked. Yhdessd toimittajan kanssa voidaan

valita oikea materiaaliyhdistelmd, painotekniikka
jatehosteominaisuudet, kuten kohokuvioinnin
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syvyys, kolmiulotteiset kuviot, muotokuviot, muo-
toleikkaukset, muotostanssaukset ja stanssaus.

Etiketin funktio

Mitad etiketin on tarkoitus tehda tuotteelle? Tar-
koitusta kannattaa miettid. Usein se on tietojen
antaminen. Joskus pieneen tilaan on mahduttava
suuriakin tietomdarid, silld laki edellyttda tiet-
tyihin tuoteryhmiin tdydellisen ainesosaluet-
telon kahdella kielella. Joskus tuote tarvitsee
laajan teknisen kuvauksen tai vaikkapa myyntia
edistdvdn kilpailun. Kaytettdessda monisivuista
etikettid tila ei ole rajoite. Ne tarjoavat useita
vaihtoehtoja informaatiotilan lisdidmiseen.
Merkinndn tarkoituksena voi olla myds tur-
vallisuus. Kyse voi olla jdljitettdvyyden varmista-

misesta tai tuotepakkauksen avaamattomuuden ja
tavaran aitouden takaamisesta ostajalle. Merkin-
noistd voidaan myos tehda erikoiskestdvia silloin,
kun ne altistuvat kemikaaleille tai poikkeukselli-
sille lampdtiloille.

Ei kai tama ole mikaan
etiketti...?

Etiketilld voi olla my0s muita tarkoituksia. Se voi
toimia vaikkapa heijastimena, laastarina tai ho-
logrammina. Hyvid esimerkkejd ovat myos EKG:n
yhteydessd kdytettavit elektrodien kiinnittimet,
ripustettavat etiketit, jotka kestdvat myds painoa
kuten matkalaukkutarrat seka tavalliset kiekkoeti-
ketit. Kosmetiikkateollisuudessa etikettejd kdyte-
tddn myos kuolleiden ihosolujen poistamiseen!
Etiketti voidaan varustaa kokonaan tai osittain

kiinnitysaineella. Osittain kiinnitysaineella varus-
tettuja etikettejd voidaan kdyttdad esimerkiksi ku-
ponkeinajalippuina. Lisdksiniiden avulla voidaan
jaljittdd tavaran alkuperd esimerkiksilentokenttien
matkatavaroiden kasittelyssd. Paneelietiketti voi
olla esimerkiksi etiketti, joka ei liimaudu itsestddn
vaan kiinnitetddn jollakin muulla tilanteeseen
soveltuvalla tavalla. Tavallisiin kyltteihin verrattu-
na etiketeilld on monia etuja. Niissd voidaan muun
muassa kdyttdd enemmaén graafista suunnittelua
janiilld on hyddyllisid materiaaliominaisuuksia,
esimerkiksi naarmujen kestoon liittyen.

On tarkedd ettd lippujen, tarkastusmerkkien ja
muiden vastaavien arvoja tailaatua ei voida vddren-
tdd. Halytysetikettildhettdd signaalin viestidkseen
hélyttimen kanssa. RFID-merkilld varustetussa eti-
ketissd voi olla tietoa tuotteesta ja joskus se voi myos
vastaanottaajatallentaa lisdtietoa.

Oikea etiketti oikeaan
tarkoitukseen

Etiketeilld on lukemattomia kdyttotarkoituksia,
joten niiden rakennekin vaihtelee. On muutamia
tarkeitd asioita, jotka on selvitettdva etikettid
suunniteltaessa:

« Mika on etiketin kdyttotarkoitus?

« Minkalaiselle pinnalle etiketti kiinnitetddn?
o Mitd etiketin tulee kestdd?

o Kuinka kauan etiketin tulee kestdd?

o Tuleeko sen kiinnittyd pysyvasti?

o Sisaltaako etiketti tietoa?

« Miten etiketti kiinnitetdan? Automaattisesti
vai manuaalisesti?

o Onko olemassa lakeja tai madrdyksid,
jotka vaikuttavat etiketin suunnitteluun?

o Kuinka suuri painosmadird on?
o Minkad muotoinen etiketin tulee olla?
o Miltd etiketin tulee ndyttda?
Minkalainen etiketin materiaali tarvitaan?

« Kierrdtetdanko etiketti yhdessd pakkauksen
kanssa? m
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Stefans Santos, markkinointi-_ja innovaatiojohtaja Spendrups

"On tarkeaa
hyodyntaa etiketti-
teollisuuden
osaamista”

"Etikettiteollisuuden osaamisen hyodyntamatta jattaminen on melkein

virkavirhe tilaajan kannalta”, sanoo Stefan Santos, Spendrupsin

alkoholittomien juomien markkinointi- ja innovaatiojohtaja. Etiketti

on tarkea asia yritykselle. Usein silla on ratkaiseva merkitys kuluttajan

ostopéil‘iti‘iksen syntymiseen.

tefan Santos vastaa Spendrups-yhtion
alkoholittomista tuotteista, siidereistd
sekd juomasekoituksista ja alkoholitto-
mien juomien innovaatiotyostd. Hinen
vastuualueenaan ovat esimerkiksi Loka, Nygarda,
siiderimerkki Briska sekd muut virvoitusjuomat.
Stefan Santos aloitti uransa suunnittelutoimis-
tosta, jossa hdn huolehti pakkaussuunnittelusta.
Sen jdlkeen hdn oli muutaman vuoden Kraft Food
-yhtion palveluksessa, jonka tuotemerkkeji ovat
esimerkiksi Gevalia ja Oboy. Viimeiset kahdeksan
vuotta hdan on tydoskennellyt Spendrups-yhtiossa.
Santosilla on vastuu tavaramerkeistd, mutta
my0s kokonaisvastuu yrityksen sisdltod ja pakkauk-
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sia koskevista innovaatioista. Useimmiten keskity-

tdan sisillon kehittimiseen, kuten esimerkiksi uusiin

makuihin. Pakkaukset eivdt vaihdu yhtd usein.
- Valitettavasti harvemmin kuin joskus
toivoisi. Uusien pakkausten suunnitteluun
menee yleensd paljon aikaa ja ne ovat kalliita
investointeja, joihin liittyy riskeja. LOKA-
tavaramerkissd on kuitenkin tehty kattava
investointija lanseerattu LOKA Crush -he-
delmédjuomalle uusi PET-pullo, jolla on oma
erityinen muotokielensd. Kehitettdessd uutta
pullomuotoa on tdarkedd, ettd siind on sopiva
etiketti. Etikettien toimittajaan on oltava
yhteydessd hyvissd ajoin.

KUVA: Peter Knutson

- Tavaramerkkien omistajat kdytta-
vdt usein termid "Moment of Truth”,
totuuden hetki. Silla tarkoitetaan
kuluttajan huomion vangitsemista
vdlittomasti silld hetkelld, kun hdn
seisoo hyllyn edessa.

Edustavat etiketit 13




Ratkaiseva tekija

Stefan Santos korostaa, ettd useimmissa tapauk-

sissa pakkaus on tuotteille kriittinen ja tdysin

ratkaiseva tekija.
- Tavaramerkkien omistajat kdyttavat usein
termid "Moment of Truth”, totuuden hetki.
Silla tarkoitetaan kuluttajan huomion vangit-
semista valittomasti silld hetkelld, kun han
seisoo hyllyn edessd. Pakkaus ja etiketti ovat
ratkaisevassa asemassa kuluttajan ostopda-
toksen syntymisessd. Tama asettaa suuria
vaatimuksia, koska kuluttajan pdd on tdynna
asioita hdnen litkkuessaan myymaldssa.

- Toinen tdarked hetki on tavaran ostamisen
jdlkeen, kun tuote on tuotu kotiin. Viesti ja
tiedot ovat jalleen tarkeitd, silld usein juuri
silloin kuluttaja lukee tiedot tarkemmin.

Spendrups kdyttda useita suunnittelutoimisto-
ja etikettien graafisessa suunnittelussa. Kaytossa
on rajoitettu pinta, joten on tiedettdva tarkkaan
mitd siind pitdd olla, mikd on tdrkeintd ja mitd
korostetaan eniten.

- Namai tiedot vaihtelevat tapauksesta toiseen

jariippuvatjuoman omasta ainutlaatuisuu-

desta sekd valmistajan tunnettavuudesta. Jos
ajatellaan vesid, jotka ovat erittdin uutuus-
hakuisia, on tarkedd viestid uusista juomista
jamakuvaihtoehdoista ostohetkelld. Tietysti
myds valmistajan elilogon tdaytyy ndkyd, mut-
ta kommunikoinnissa on koko ajan tasapaino-
teltava "uutuuden”, logon ja maun vililla.

- Kaikki tuoteryhmait eivit ole yhta riippu-
vaisia uutuuksista kuin vedet. Jos tarkas-
tellaan virvoitusjuomia, niin niissd logo
priorisoidaan usein maun edelle, Stefan
Santos sanoo.

Taytyyko kaiken mahtua

mukaan?

Etiketissd on pieni painopinta, mutta siihen halu-
taan koko ajan lisdd tietoja. Lakisddteisid madrayk-
sid tulee koko ajan lisdd, mutta Stefan Santos
uskoo niiden lisddntyvan entisestddn.
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- Markkinoijana

emotionaaliseen yhteyteen, jossa on

haluaisin mieluiten yhdistdad
rationaaliset tuotetiedot

tilaa myos tavaramerkille.

- Markkinoijana haluaisin mieluiten yhdis-
tdd rationaaliset tuotetiedot emotionaaliseen
yhteyteen, jossa on tilaa my06s tavaramer-
kille. Vaihtoehtoisten viestien vilittdminen
vaikeutuu ajan myotd, rajoitetusta painopin-
nastajalisddntyneistd kuluttajatiedotusta
koskevista vaatimuksista johtuen. Nden kui-
tenkin pakkausteollisuudessa suuria inno-
vaatiomahdollisuuksia. Niissd tavaramerkil-
le jad jdlleen tilaa kuluttajaviestintddn. Tama
on asia, jonka pitdisi olla korkealla etiketti-
toimittajien asialistoilla, kun he kehittavat
huomispdivdn etiketteja.

Katsottaessa nykyisid myymaldissd nakyvid
tuote-etikettejd tulee tunne, ettd usein ei ole tiedet-
ty, mitd niissd lakisddteisesti pitdd olla ja mitd ei.
Paljon olisi voitu jdttdd pois jolloin olisi tilaa jadnyt
muulle tiedolle, tai olisi voitu kdyttdd isompaa
kirjasintyyppia.

- Osan tiedoista voi varmasti jattda pois,
etenkin etikettien takasivuilta, mutta silloin
on tasapainoiltava tavaramerkkitietojen ja
pakollisten tuotetietojen, kuten ainesosalu-
ettelon, valilla. Jos siind onnistutaan, on
helpompaa saada rationaalinen tieto ja sitda
tukeva emotionaalinen sisdlto esiin. Etike-
tistd tulee kevyempi ja helpommin lahestyt-
tava.

- Kdytdmme etiketeissd paljon taustapuo-
len painatuksia. Etupuolen tarkein tehtava
on vangita kuluttajan vdliton huomio ja
taustapuolella on lisdtietoa, jolla joissakin
tapauksissa on tdysin ratkaiseva merkitys
ostopadtoksen syntymiselle. Loka Crush -he-
delmdjuoman lanseeraus on hyva esimerkki
etupuolen ja taustapuolen tietojen

Suhtaudumme etikettitoimittajiin
kunnioituksella. Heilld on suuri
merkitys lopputuloksen kannalta.
He toteuttavat suunnittelutoimiston
tyon ja realisoivat lopputuloksen.

Etiketin etupuolella korostetaan logoa ja
hedelmien kuvia, taustapuolella on tietoa
kolmesta ainesosasta sekd kerrotaan, ettd
juomassa on vain luonnollisia aines-

osia ilman sdilytysaineita tai keinotekoisia
vdriaineita. Tdima on erinomainen esimerkki
etiketin kuvituksen yhdistamisesta tekstiin.

Materiaalin valinta on tarkeaa

Spendrupsilla on paljon erilaisia etikettima-
teriaaleja. Tdssdkin on tdrkedd valita oikein.
Etikettimateriaalija rakenne auttavat luomaan
halutun tunteen tuotteesta.
- Tyoskentelin aiemmin ruotsalaisen olut-
merkin kanssa, jossa tarkeintd oli traditio ja
kasityo. Silloin oikea valinta oli korkealaa-
tuinen paperietiketti, jonka kuviointi tuntui
hyvaltad kddessa. On pyrittava aktivoimaan
mahdollisimman monta kuluttajan aisteista.

- Myos meilld etikettimateriaali vaihtelee
tuotteiden valilla. PET-pulloihin tulee tietys-
ti muovinen etiketti. Se ei ehkd ndytd aivan
yhtd laadukkaalta kuin paperinen, mutta
viestii konseptin moderniudesta ja aikaansa
seuraavasta tuotteesta.

Hyb'dynné' osaamista

Uuden etiketin suunnittelu tapahtuu laheisessa
yhteisty0ssd suunnittelutoimistojen ja etiketti-
toimittajien kanssa.
- Uuden etiketin suunnitteluprojektin aika-
na meilld on muutama tapaaminen, joissa
kdaymme projektia lapi. Me tieddimme mitad
haluamme ja suunnittelutoimisto tekee
ehdotuksen. Etikettitoimittaja otetaan jo

aikaisessa vaiheessa mukaan suunnitteluun.
Etikettitoimittajilla on paljon kokemusta ja
osaamista. He kertovat meille, mitd vaa-
ditaan haluamamme lopputuloksen saa-
vuttamiseksi. Meilld voi olla keskusteluja
vaihtoehtoisista materiaaleista tai ehdotetun
graafisen mallin parantamisesta toivotun
tuloksen aikaansaamiseksi.

- Suhtaudumme etikettitoimittajiin kunnioi-
tuksella. Heilld on suuri merkitys lopputu-
loksen kannalta. He toteuttavat suunnittelu-
toimiston tyon ja realisoivat lopputuloksen.
Tilaaja tekee virheen, jos kaikkea osaamista
ei hyodynnetd arvoketjussa.

- En ole asiantuntija kaikessa. Tdmadn ta-

kia ymmadrridn, ettd lopputulos on monien
tekijoiden summa ja huolehdin, ettd kaikki
saavat ddnensd kuuluviin suunnitteluproses-
sissa.

Digipaino ja sleeverit

Digitaalinen painatus yleistyy etikettialalla.
Spendrups on tietenkin tutustunut myos tahdn
tekniikkaan. Ennen kaikkea se koskee koodeja ja
muita, esimerkiksi kilpailujen yhteydessa esiin-
tyvii tietoja. Alypuhelimen tai tabletin kautta
kuluttaja saa kdyttoonsa esimerkiksi kirjoja tai
lehtid. Stefan Santos on vakuuttunut siitd, ettd
tamad tulee yleistymddn. "Moment of Truth”-ka-
sitteen yhdistdminen matkapuhelimeen on
houkuttelevaa.

Ulkomailla ndkee usein pulloja ja purkkeja,
joissa kdytetddn kutiste-etiketteja eli sleevereita.
Tédlla tekniikalla on suuria mahdollisuuksia eten-
kin kampanjoissa. Painopinta lisddntyy oleellisesti,
kun koko pullo kddritddn sleeveriin.

- Kdytdmme sleevereitd joissakin tavaramer-

keissd. Minusta ne sopivat hyvin kampanja-

ja sesonkituotekdyttoon. Tietysti sleeverei-
den kanssa voi hassutella enemman, mutta
on huomioitava myds kustannusaspekti.

Ne ovat etikettejd kalliimpia, mutta antavat

samalla enemman mahdollisuuksia. Joskus

taytyy vain hyvaksyd lisdakustannukset ja
katsoa lopputulosta.
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ackdesign ID perustettiin vuonna 2008,

kun silloinen Lumenen design manager

Maija Olkkonen-Seppo ja hdnen kolle-

gansa Emma Kosonen huomasivat, ettei
pakkaussuunnittelun alalla ole Suomessa toimi-
jaa, joka keskittyisi kokonaisvaltaisesti tuotteen
pakkaukseen ja sen merkitykseen brandin raken-
tamisessa.

Perinteiset mainostoimistot tarjosivat kylla
pakkaussuunnittelua, mutta se keskittyi pddosin
graafiseen puoleen. Packdesign ID:11d puhutaan sen
sijaan kokonaisvaltaisesta pakkaussuunnittelusta
jabrandin rakentamisesta.

- Olemme erikoistunut toimija, joka ymmartda
pakkauksen kaikki puolet ja tekniset omi-
naisuudet. Suuri osa tyostamme on graafista
pakkaus- ja brandisuunnittelua, mutta teemme
myos kaikkea muuta pakkaukseen liittyvaa:
pakkausmuotoilua, puhtaasti teollista muotoi-
lua seka tulevaisuuden pakkauskehitysta.

Yrityksen asiakkaista l16ytyy sekd markkinajoh-
tajia ettd pienid yrityksia. Elintarvikesuunnittelua
tehdddn paljon silld se on ala, jossa pakkaussuun-
nittelun tarve on jatkuvaa. Suunnitteluprojekteja
tehddan myos esimerkiksi peli- ja elektroniikka-
pakkauksille, B2B- ja kuljetuspakkaamiseen tai
vaikkapa Metson kaltaisille maailman johtaville
teollisuusyrityksille. Myos etikettejd ja tarroja
suunnitellaan kaikenlaisiin tuotteisiin. Mahdolli-
sen etiketin rooli on huomioitava jo heti pakkauk-
sen suunnitteluvaiheessa.

- Etiketeilld ja tarroilla voi olla todella suuri
vaikutus pakkauksen toimivuuteen ja onkin
ollut hienoa nahd4, kuinka niiden painatus-
menetelmat ovat viime aikoina kehittyneet ja
monipuolistuneet.

Olosuhteet vaikuttavat
materiaalivalintoihin

Kun pakkausta suunnitellaan, pidetddn aina mie-
lessd kaikki kokonaisuuteen vaikuttavat tekijat. Se,
kuinka paljon materiaaleja voidaan kdytdnnossa
ottaa suunnitteluvaiheessa huomioon, riippuu aina
asiakkaastaja projektista.

- Aina emme pysty vaikuttamaan esimerkiksi
etikettimateriaaliin, silld uuden materiaalin
tuominen tuotantoon saattaa olla liian pitka tie
yksittdisen projektin kohdalla. Pyrimme aina
kuitenkin esittima&an asiakkaille vaihtoehtoja,
jotta myos etikettimateriaali tukisi suunnitel-
tavaa designia parhaalla mahdollisella tavalla.

Tulevaisuuden trendejé’

Monet valmistajat keskittyvat pdivittdistava-
roiden pakkaamisessa pddasiassa tehokkuu-
teen, mikd usein nakyy myos pdallepdin. Viime
vuosina on kuitenkin ryhdytty panostamaan
enemmadn myods kuluttajalahtdiseen kdytetta-
vyyteen. Olkkonen-Seppo nostaa asiakkaistaan
esimerkiksi Atrian, joka erottautuu talld hetkel-
13 kilpailijoista muun muassa aiempaa kayttdja-
ystavdllisemmilld jauhelihapakkauksilla.

- Sanoisin, ettd kuluttajalahtoisyys on ehdot-
tomasti suuntaus, joka vahvistuu tulevaisuu-
dessa. Se on yksi kansainvalisistd pakkaustren-
deistd. Nykyddn brandit ymmartavat ettd
uniikilla muotoilulla, rakennesuunnittelulla
jakdytettavyyssuunnittelulla brandia voidaan
rakentaa entistd tehokkaammin. Se on keino
erottuajatuoda brindille houkuttelevuutta.
Positiivisen tuotekokemuksen aikaansaama
hyva mieli siirtyy brandiin ja vaikuttaa siten
kuluttajan seuraavaan ostopddtokseen.

Muiksi tulevaisuuden trendeiksi Olkkonen-Sep-
po ennustaa esimerkiksi jatkuvasti kehittyvit ja
kevedmmat, ymparistomydtdiset materiaali- ja
pakkausratkaisut sekd tavat, joilla voidaan toden-
taa tuotteen aitoutta, alkuperdd ja koskematto-
muutta tuotevddrenndsten yleistyessa.

- Jatietysti puhutaan koko ajan myos dlyk-
kyydestd, digitaalisuudesta ja vuorovai-
kutteisuudesta. Kehitys on kuitenkin ollut
aika hidasta. Tuotteeseen painettu dlykkyys
on silti ominaisuus, joka tulee etiketteihin
jatarroihin ennemmin tai myshemmin.
Erilaiset QR-koodit, indikaattorit ja laajenne-
tun todellisuuden sovellukset ovat jo selked
askel tdhdn suuntaan. =

17
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Pakkauksen, etiketti mu-
kaan lukien, tulee viestid
parhaalla mahdollisella

tavalla, miksi asiakkaan
pitdisi valita juuri teiddn
tuotteenne tai palvelunne.

-Peter Neumeister

Peter Neumeister:

"Etikettl

viimeistelee

tuotteen”

Neumeister on tavaramerkki- ja suunnittelutoimisto, joka on perustettu

vuonna 2006. Se toimi aluksi vain Tukholmassa, mutta vuodesta 2013 |zhtien

heilla on ollut toimisto myos Malmossa. Peter Neumeister on toimiston

perustaja ja omistaja. Yrityksessa on yhteensa kaksikymmentaviisi tyontekijaa.

Neumeisterilla on asiakkaita monelta eri toimialalta, eika se ole pelkka etiketti- ja

pakkaussuunnittelutoimisto, vaikka suurin osa toista koskeekin niita.

eter Neumeister on kotoisin Skanesta ja
saanut koulutuksensa San Franciscossa,
Academy of Art -oppilaitoksessa. Koulu-
tuksen jalkeen hdn tyoskenteli samassa
kaupungissa CKS Partners -yrityksen palveluk-
sessa. Apple oli timdn toimiston asiakas, ja yritys
oli mukana muuttamassa sateenkaarisymbolia
sellaiseksi kuin se on tdnd pdivana. Asiakkaina
oli muitakin suuria nimii kuten Pixar, Nike, Levis
ja GM. Aikaa mydGten Peter alkoi kaivata takaisin
Ruotsiin. Legendaarisen Paradiset-toimiston Jocke
Jonason houkutteli hdnet perustamaan oman
suunnittelutoimiston DDB:hen, samaan verkos-
toon kuin Paradiset. Niinpa Peter perusti Formula
DDB -suunnittelutoimiston, josta pikkuhiljaa
muodostui Neumeister vuonna 2006. Tukholman

Skeppsbron toimistossa tyoskentelee viisitoista
tyontekijdd ja uudessa Malmon toimistossa kym-
menen. Peter Neumasterin lisdksi yhtion osakkai-
ta ovat Helene Mellander Holm ja Henrik Hallberg.
- Meilld on asiakkaita kaikilta toimialoilta,
kuten esimerkiksi Cloetta, Spendrups, Lant-
mannen, Skanetrafiken ja Likerol. Otamme
haasteet vastaan ja ratkaisemme ne suunnit-
telun keinoin, Peter Neumaster sanoo.

- Neumaster on saanut yhd enemmadn etiket-
tien ja pakkauksien suunnittelutditd, noin
60-70 prosenttia toimeksiannoista on niita.
Tdmad on hyva asia liiketoiminnalle, koska
yleensd ndmad toimeksiantajat kdyttdvat pal-
veluja toistuvasti.
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Viiliajat kertaus<
evoluutio- ja vallan!cu:
eiden vililla

mousvaih
puen

vaihtelevat, riip
. s-
toimeksiantajont muuto
innokkuudesta-

QEE
SER that embody;
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Hiide penden

TEXAS Lowgwop
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Pakkauksella on nykyddn uskomattoman suuri lautetta, jolloin ratkaisuistamme tulee yha
merKkitys ja se vie yhd suuremman osan yritysten tarkempia.
markkinointibudjetista. Pakkaus on hyvin teho-
kasviline, joka toimii katalysaattorina ja viestii - Viliajat kolmen eri vaiheen valilld vaihte-
tuotteen hyvistd ominaisuuksista. Maailman paras levat, riippuen toimeksiantajan muutosin-
lahettilds! Pakkaus vaikuttaa suoraan ostopaatok- nokkuudesta. Esitimme aina suosituksen,
seen ja mydos tuotteen menestymiseen. jota piddimme optimaalisimpana ratkaisuna,

. mutta olemme varmoja, ettd kaikki vaihto-
Kertaus, evoluutio, vallankumous ehtomme toimivat.

Kun Neumeister saa toimeksiannon, yritys tarjoaa

aina useamman kuin yhden ratkaisuehdotuksen. Ensimmadisessd vaiheessa painotetaan entisten
He esittdvadt aina kolme erilaista ratkaisua annetun mallien perint6d ja nykyisen ratkaisun tunnistet-
strategian perusteella. tavuusarvoa. Siind tarkastellaan mallin jokaista
Kertaus, evoluutio ja vallankumous ovat ne tunnistuselementtid, jotta niiden tarkeys voidaan
kolme sanaa, jotka kuvaavat Neumeisterin toimin- arvioida. Tavaramerkin historia on sdilytettava,
tatapaa. Jokainen sanoista kuvaa yhtd tavaramer- mutta samalla sitd on uudistettava harkitusti. Ker-
kin kehitysvaihetta. Jokaisessa vaiheessa esitetddn  taustarkoittaaldhinnd hienosdatoa. Esimerkkeii
konkreettiset ratkaisuehdotukset. - Evoluutiovaiheessa tehdddn isompi harp- . ) .
i . N e L Neumeisterin
- Emme usko vain yhden ratkaisun esittami- paus. Haastamme edellisii ratkaisuja ja . .
P i ) ] ) N ] i suunnittelemista
s?en, Peter Ne.umaster.sanoo. 51ak1.<a.a.1 a t.01me.1-<51a.nta]aamme enemman kuln.ede — etiketeisti. Texas
taytyy olla vaihtoehtoja. Samalla heiddan lisessd vaiheessa. Muutoksesta tulee ilmei- State of Mind, Loka ja
nikemyksensd antaa meille arvokasta pa- sempi ja selvempi myds harjaantumattomin

Goder Aftonglogg.
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silmin katsottaessa. Vallankumousvaiheessa
haastamme sekd toimeksiantajan ettd itsem-
me etsimddn uusia tapoja viestid tuotteen
eduista ja eroista, pienentdmattd tavaramer-
kin ja pakkauksen merkitystd. Emme usko
ajatteluun pelkdstddn ulkopuolisen silmin.

Ali unohda etikettia

Etiketin tiarkein tehtdva on kertoa tehokkaasti ja
asianmukaisesti tuotteen eduista verrattuna kil-
paileviin tuotteisiin, sekd edistdda myyntia. Tastd
syystd etiketin suunnittelu on tuotteen markki-
noilla menestymisen kannalta erittdin tdarkeda.

- Pakkauksen, etiketti mukaan lukien, tulee
viestid parhaalla mahdollisella tavalla, miksi
asiakkaan kannattaa valita juuri teidan tuot-
teenne tai palvelunne.

- Muista kdyttdd etiketin pinta mahdollisim-
man tehokkaasti sekd hierarkkisen raken-
teen ettd viestin valitsemisen kannalta. Opti-
moi informaatio rajoitetulla pinnalla siten,
ettd myyntiargumentit on helppo lukea ja
ostaja saa tiedon siitd, miksijuuri tama tuote
kannattaa ostaa.
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Ruma tai tyylikas ei vie brandia
mihinkaan

- Tila on niin rajallinen, ettd paljon on ja-
tettdva pois. On erittdin tirkedd ymmartaa,
mitkd asiat etiketissd on pakko olla. Valitse
tyostettdva viesti, joka on helppo ymmartaa.
Viestin tdytyy kertoa, mikd tekee tuotteesta
ainutlaatuisen.

oo

- On tirkedd huomata, ettd keskustelut tava-
ramerkin rumuudesta tai tyylikkyydesta eivit
johda mihinkddn. Tarkedmpdd on, ettd brandi
erottuu tehokkaalla ja relevantilla tavalla. Tie-
tysti sen pitdd myos edistdd myyntid.

- Tavaramerkin omistajan liiketoiminnan
ymmartdminen vaatii enemman kokemus-
ta ja hankittuja tietoja kuin pelkka kasitys
siitd, mikd on tyylikdstd tai rumaa. Tava-
ramerkin omistajana on helppoa ajatella
lyhytndkdisestija valita halvempi yhteis-
tyokumppani tarjouksia vertailtaessa.
Samanaikaisesti kuitenkin unohdetaan,
mitd seurauksia vddran suunnitteluratkai-
sun aiheuttamalla myynnin vihenemiselld
voiolla. m
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Pakkaussuunnittelu on asia, josta alalla keskustellaan usein.

Hyva pakkaus myy. Yhta paljon ei kuitenkaan keskustella

etikettisuunnittelusta, vaikka se on pakkaussuunnittelun tarkea

osa. Lars Wallentinilla on neljankymmenen vuoden kokemus

pakkaussuunnittelusta Nestlé-yhtiossa. Seuraavaksi han kertoo omia

nakemyksiaan ja kaksitoista asiaa, joita sinunkin kannattaa miettia.

nsinndkin, mikad erottaa etiketin pak-
kauksesta? Yleensd voidaan sanoa, ettd
etiketin pinta on pienempi kuin pakka-
uksen ja tamd vaikeuttaa suunnittelijan
tyotd oikean viestintdtavan loytamisessa. Paa-
sddnto sekd etiketille ettd pakkaukselle on, ettd
niiden tdytyy myydd. Tama patee ainakin myy-
madloiden nopeasti vaihtuvissa kulutustuotteis-
sa, eli FMCG-tuotteissa. Yritdn nyt antaa joitakin
perussddntoja siithen, miten rajallisella pinnalla
voidaan antaa tietoa selkedlld ja vakuuttavalla
tavalla, joka auttaa kuluttajaa valinnassa.

Etikettisuunnittelu voidaan yleensd jakaa

A) itseliimautuva, stanssattu tarraetiketti, joka

B)
C)

D)

sisaltdd kaiken tiedon

etiketti (esimerkiksi pullossa), jonka
taustapuolella on vihemman tarkedt tiedot
wrap-around-etiketti, jossa

voidaan antaa suuri madra tietoa

sleeveri (painetaan nykydan useimmiten
digitaalisesti), voi peittdd koko pullon.

Edustavat etiketit
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Kisittelen tdssad tekstissd viestintdd, toisin
sanoen etikettiin painettavaa tietoa. Etikettima-
teriaalia ei kuitenkaan pidd unohtaa, koska sekin
viestii omalla tavallaan. Materiaalina voi olla
paperi (valkoinen, voimapaperi tai muu), muovi
(lapindkyvd, valkoinen tai muu), folio, metalli tai
jopa hiekkal

Tassd kaksitoista esimerkkid ja ndkemysta
siitd, miten onnistutaan luomaan etiketti, joka on
visuaalisesti vahva, mielenkiintoinen ja vakuutta-
va, mutta myos myyva.

Numero 1
Etiketin koko

Mitd pienempi etiketti on, sitd yksinkertaisempi
mallin pitda olla. Kaksi hyvda esimerkkid ovat
Chiquita, sen logo ja symbolikuvake sekd Jazz-
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omena alkuperamerkintdineen, tissd tapaukses-
sa Sveitsin lippu. Coop Primagusto on myds hyva
esimerkki.

Ald yrita liikaa. Mitd mieltd on painaa teksti,
jota kukaan ei pysty lukemaan?

Numero 2

Tavaramerkkien rakentaminen eli brandays

Katso edelld mainittuja esimerkkejd. Chiquita mark-
kinoi tavaramerkkiddn yleensd kahdella tavalla,
hedelmissd ja yksinkertaisella painatuksella kulje-
tuslaatikoissa. Minulla on tapana sanoa "Do it big or
stay in bed". Taitavat markkinoijat ovat jo huoman-
neet, ettd niiden symbolikuvat ovat tirkeampid kuin

logot. Yhd useammat tavaramerkit ovat vahvista-
neet symbolikuviaan, koska yleensd ne herdttavat
enemman tunteita kuin tavaramerkki itsessddn.
Hyva esimerkki tdstd on Volvic-kivenndisvesi.

s .‘-_ - _:_",rﬁ

e T

Tavaramerkin rakentamisessa yksi suosikeistani
on itdvaltalainen "Null komma Josef”, joka
sisdltdd 0,8 prosenttia alkoholia ja myydddan
alkoholittomana oluena.

Numero 3

Call-to-action

markkinoijat kutsuvat sitd termilld USP (Unique
Selling Proposition) tai RTB (Reason To Believe),
mutta miksi tahansa sitd kutsutkin, yritd kdyttaa
verbid, silld se on toimintapainotteinen, kun taas
substantiivi ei ole.

Mestari tassd on edelleen Julius Maggi, joka
viime vuosisadan alussa suunnitteli wrap-around-
etiketin tunnettuihin mausteisiinsa. Etiketissd on
kolme "call-to-action”-sanomaa:

Fiir jede Kiiche (kaikkiin keittiihin)
Ist einzig (on ainutlaatuinen)
Ist uniibertrefflig (on lyomiton).

Useimpien nykypdivan etikettien heikkous on,
ettd suunnittelijat tai tavaramerkkien omistajat
ovat unohtaneet "myyda”, toisin sanoen antaa
viestin, joka laukaisee OSTAMISEN. Jotkut

Tdssd kuvassa on vuoden 2002 versio, jolla
on juhlistettu ainutlaatuista tuotetta. Kerran
sain pullon, jossa oli "Lars Wallentin"-versio
lempietiketistdni.
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| LATTE

MACCHIATO

Tdmadn pdivan mestari kuluttajien tavoittamisessa
etiketin avulla on kiistatta sveitsildinen meijeri
Emmi, joka "on-the-go”-pakkauksillaan sanoo
kaiken, alkaen "it’s that special something " ja
pddttyen " it’s a barrista’s masterpiece”. Eiko juuri
tdstd sosiaalisessa mediassakin ole kysymys:
toinen toisillemme viestimisesta?

Numero 4

Paras copy etiketissa

Maggin etiketti on kiistatta mestariteos, mutta
luettavia, mielenkiintoisia teksteja on muitakin.

28 Edustavat etiketit

Oma ehdoton suosikkini on amerikkalaisen Bud-
weiserin etiketti vuodelta 1876, jossa on fantasti-
nen teksti:

"This is the famous Budweiser beer. We know of
no brand produced by any other brewer which costs
so much to brew and age. Our exclusive Beechwood
Aging produces a taste, a smoothness and a drink-
ability you will find in no other beer at any price”.

Pieni etiketti ja pitkd teksti ovat siis mahdol-
lisia, mutta vaativat korkeatasoisen kohopainon,
joita ei valitettavasti ole endd monta jdljelld.

Numero 5

Erikoistapaus

Tyoskennellessdani Nestléllda Milanon tavara-
merkkijohtaja kysyi S. Pellegrinon etiketin
pdivittamisestd. Vastaukseni oli, ettei missdan
tapauksessa! Se etiketti on ikoninen, eikd sitd
saa koskaan muuttaa. Tietysti tilapdisesti voi-
daan tehdd erityisvaihtoehtoja tavaramerkin
linjauksen mukaan. Lempiesimerkkejdni ovat
my0s korkealuokkaiset italialaiset tavaramer-
kit, kuten Missoni, Bulgari ja Ducati. Ne ovat
hyvid esimerkkejd win-win-tilanteesta, silld ne
markkinoivat ravintolapdytid ilmaiseksija S.
Pellegrino taas yhdistetddn korkealaatuisiin
tuotteisiin.

Numero 6
Mita ei saa tehda

Et saa tuhota identiteettid suunnittelemalla
jotain, joka ei sovi suunnittelun visuaalisiin
avainelementteihin. Tdstd esimerkki on "bottle
green”, jossa sleeveri peittdd koko vihredn pullon
ja tekee siitd valkoisen. Ei kovin dlykdsta!

Numero 7
Hassut etiketit

Tuoteryhmastd riippuen etikettien sallitaan ole-
van hieman hassuja. Viineilld, jotka tulevat niin

i |

@
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sanotusta uudesta maailmasta, on usein erikoi-
set etiketit, koska ne eivat kdaytd muita medioita
tavaramerkin markkinointiin. Niiden on erotut-
tava selvdsti muiden pullojen vierelta.

Kyseessd on pienempi valikoima, jonka toivoi-
sin inspiroivan tavaramerkkijohtajia ja suunnitteli-
joita olemaan erilaisia. Huomioi, ettd kolme niistd
tulee itse asiassa Ranskasta, jota monet meistd
pitdvat viinietikettien perinteisend maana.

Numero 8

Monen tarinan etiketti

Vaikka kannatankin aina yksinkertaisuutta, on
sddnnoistd olemassa poikkeuksia. Portugalilaisen
Fabelhaft Douro -viinin wrap-around-etiketti

on sellainen. Miksi se toimii? Etiketin
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mielenkiintoisuus perustuu kdytettyyn layoutiin
sekd reikdlinjoilla erotettuihin ruutuihin, joita on
hauskalukea.

Numero 9

Tyyli ja miten sita kaytetaan viestintaan

En ole mikdan uuden Beaujolais Nouveau -viinin
suuri ystava, mutta ihailen timan erikoisviinin
etikettid. Tassd ei ole merkitystd, onko valmistaja
Georges Duboeuf vai joku muu. Niissd kaikissa on
kevytjailmava suunnittelu, mika luo yhteyden
niiden vélille ja valittdd hyvin sanoman.

Numero 10
Stanssattu etiketti

Mikddn ei vangitse kuluttajan katsetta paremmin
kuin erikoisen muotoinen etiketti. Kyseessa voi olla
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tavaramerkin muoto, esimerkiksi Heinz tai etiketti,
joka korostaa jotain erityistd, kuten virolaisen Albert
LeCoq -olutmerkin kohokuvioitua lasia.

SHIRAZ

Eteld-Afrikasta tulevan Hope Bay -viinin pullossa on
valaan pyrstd. Se osoittaa erinomaisesti sen, kuinka
symbolikuva on tirkeampi kuin tavaramerkki.
Muita luovia ratkaisuja edustavat Red October

il

-olut, jonka etiketti on ohjuksen muotoinen ja
Maillen aaltomuoto, jossa lukee "260 vuotta
asiantuntemusta”.

Numero 11

Tarvitsetko seka tekstia etta kuvia?

Euroopassa timai ei ole valttamatontd, koska
nettopaino, tavaramerkkija ainesosat voivat olla
etiketin takana. Kehotan kaikkia tavaramerkkien
omistajia tutustumaan lainsdddantoon ennen kuin
he aloittavat neuvottelut suunnittelijoiden kanssa.

Numero 12

Paikallista vai globaalia?

Kahdestoista kohta kdsittelee Euroopassa tdlla
hetkelld vallitsevaa trendid. Nyt halutaan ostaa:

e mahdollisimman paikallisia tuotteita
e mahdollisimman tuoreita tuotteita

e mahdollisimman luomua

e mahdollisimman luonnollista.

Olen valinnut esimerkiksi irlantilaisen
wrap-around-etiketin, jossa ndmad ilmenevat
jdsennellystija houkuttelevasti. Fantastisten
etikettien suunnittelu on mahdollista, mutta se
on tiimityotd, jossa tdytyy olla mukana mahdol-
lisimman monta ammattilaista!

Toivon, ettd tdma kirjoitukseniinnostaa lu-
kijoita suunnittelemaan tdman vuosisadan Mag-
gi-etiketin! m
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Etiketti - pieni

nelio, jolla voi olla
suuri vaikutus

”"On vdhadn litkaa sanottu, ettd rakastan etikettejd,
mutta varmasti siind on vahdn perddkin.”

Maria Schmidt Larsson johtaa Daucus Design -toimistoa ja on
suunnittelija, joka pitaa mieluummin kiinni rajoista, kuin toimii taysin
vapaasti. Silloin etikettisuunnittelu on taydellinen tyckentta. On
maagista nahda muutos valkoisesta pinnasta luonnetta, tunteita

ja informaatiota sisaltavaksi etiketiksi!

Oikealla oleva, tyhjd
valkoinen etiketti
muuttuu helposti
kolmeksi erilaiseksi
etiketiksi. Vaihtoeh-
toja on loputtomasti.
On vain valittava
kohderyhmalle
oikea ilmaisu.




inulla on tydssdani mahdollisuus

suunnitella erilaisia etiketteja.

Tyoni kattaa kaiken oikean pakka-

uksen valinnasta etikettisuunnit-
teluun. Pddasiallinen kohderyhmani ovat pienet
elintarviketuottajat. Tdlla hetkelld heitd laske-
taan olevan Ruotsissa noin neljatuhatta ja maara
kasvaa koko ajan. Tietysti lukumaara riippuu
siitd, kuinka tdmd ryhma méairitellddn. Minun
asiakkaanitekevdt pakkaamisen ja etiketdinnin
usein kdsin.

Etiketti — ainoa viestintéipinta

Pienille elintarviketuottajille etiketti on usko-
mattoman tdrked. Se on useimmiten ainoa vies-
tintdpinta, jolla he saavuttavat kohderyhmansa.
Pienimuotoista elintarvikkeiden valmistusta
harjoittavilla ei ole mahdollista teettdd omia
pakkauksia tai ostaa kalliita erikoispakkauksia.
Valinta kohdistuu silloin neutraaleihin vakio-
pakkauksiin, joihin kiinnitetddn yksi tai useam-
pi etiketti. Ne sisdltdvat merkintdmddrdysten
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vaatimat tiedot ja kaiken sen, mitd tuottaja ha-
luaa valittad kuluttajille. Etiketin ulkondaké on
my0os helppo siirtdd, jos pakkaus tdaytyy jostain
syystd vaihtaa.

Tekniset edellytykset

Etiketin toteuttaminen on mahdollista eri tavoilla:

e Sepainetaan tidysin valmiiksi painossa.

e Sepainetaan osittain painossa, jonka jilkeen
siihen tulostetaan esimerkiksi ainesosat,
parasta ennen ym. omalla tulostimella.

e Setulostetaan tavallisella tietokonetulos-
timella A4-arkille, jossa on valmiiksi lei-
katut tarrat.

Valintaan vaikuttavat tarvittavien tarrojen
madrd ja tekstien vaihtuvuus.

Ammattimaisen painon painamat etiketit
ovat korkealaatuinen mutta kallis vaihtoehto, jos
tarvitsee pienid mdarid erilaisia etikettejd. Mate-
riaaleissa, muodoissa ja kokovaihtoehdoissa on

Tarkista myos, miltd etiketit ndyt-
tdvdat tuotteiden ollessa vierek-
kdin. Ndyttdvatko etiketit edel-
leen hyvilta?

rajoituksia, jos kdytetddn valmiita A4-tar-
ra-arkkeja. Monet pienet elintarviketuottajat
aloittavat tulostamalla etiketit itse, mutta tuotan-
non kasvaessa he siirtyvit tilaamaan ne painosta.
Suuria varipintoja kannattaa valttdad, sillda muuten
varikustannukset voivat muodostua suuriksi.
Kédytettdessd painoa valittavissa on erilaisia
materiaaleja, kiinnitystapoja ja erikoistehosteita.
Elintarvikepakkausten etiketit altistuvat usein
ankarille olosuhteille, esimerkiksi kylmalle ja
kostealle. Etiketin taytyy pysya hyvadssa kunnossa
tuotteen koko kayttoidn. Testaa siis materiaalija
kiinnittyvyys etukateen.

Pakkaus maarittaa etiketin
muodon

Valittaessa etiketin sijaintia, kokoa ja mittasuhteita
on huomioitava pakkaus - mikd pakkaukseen
sopiija mitd pakkauksella ja etiketilld halutaan
ilmaista. Tyylikas, korkea ja kapea pullo vaatii
mittasuhteisiinsa sopivan etiketin. Joskus on
ollut pakko valita pakkaus, joka on ilmaisultaan
liian voimakas. Silloin pehmedsti muotoiltu
etiketti, kuten pyored tai soikea voi parantaa
kokonaisvaikutelmaa.

Tarkista my0s, miltd etiketit ndyttavat tuot-
teiden ollessa rinnakkain. Nayttavatko etiketit
edelleen hyvilta?

Yksivaiuseampi etiketti? Tavallisesti etupuo-
lella on "ndyttdva” etikettija takana informatiivi-
nen. Vaikka kaksi etikettid tuleekin kalliimmaksi
javaatii enemman tyota, se voi kannattaa. Naytta-
vd jatasapainoinen etikettilisdd myyntia.

Etiketin tulee herattaa huomiota

jo kaukaa

Tavallisessa elintarvikemyymaldssd on vdhintddn
25 000 eri tuotetta. Kukaan asiakas ei ehdi katsoa

niitd kaikkia, se kestdisi vihintdan vuorokauden.
Jaljelle jad siis asiakkaan huomion herdttaminen.
Jonkin asian etiketissd pitdd nakyad ja herattaa
huomiota jo kaukaa, jotta asiakas menee hyllyn
luo katsomaan tuotetta. Voiko eri pakkausten
etiketeilld olla yhteisvaikutus? Niistd voi ehka
muodostua kuvio, joka voi auttaa kuluttajaa
loytamddn tuotteen.

Houkuttele oikeaa kohderyhmaa,
rakkautta lahietaisyydelta!

Rakkaus voi sytty4d, jos kuluttaja saadaan
houkuteltua katsomaan tuotetta. Taustalla
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Kohderyhmddn osuva suunnittelu saa
aikaan tunteita!

voi olla uteliaisuus jotain uutta ja jainnittavaa
kohtaan, tai nostalginen ja turvallinen tunne.

Jos kohderyhmadanalyysi on tehty oikein ja malli
suunniteltu sen mukaan, tavara houkuttelee
kuluttajia. Esimerkkind kuvassa oleva Iduns
Appelmust. Kolmella etiketilli on tdysin eri
kohderyhmait. Tuotetta ei voi tehdd sellaiseksi,
ettd kaikki pitdavat siitd. Silloin siitd tulee niin
anonyymi, ettei kukaan huomaa sitd. Kun on
ensin mddritetty tuotteen kohderyhmd, voidaan
madrittdd tuota ryhmad houkutteleva ilmaisutapa.
Kannattaa kiinnittda huomiota niihin tuotteisiin,
joita kohderyhmd ostaa ja kdyttda tietoa hyvaksi,
tietenkdadn liikaa matkimatta. On hyva, jos
kohderyhmastd voidaan valita testiryhmd, joka
arvioi etikettimalleja ja kokonaisuutta.

Hyva jarjestys

Ensimmadinen askel on kerdtd kaikki asiat, joita
etiketissd tdytyy olla, kuten kuvat ja tekstit. Se
on vihan kuin siivoaisi kirjoituspoytad. Hyva
jdrjestys tekee suuren eron, siistit rivit luovat
tunteen laadusta ja antavat luottamusta. Kuvien
ja tekstikenttien kanssa on siis oltava varovai-
nen. Niiden tulee olla suorassa sekd vaakasuo-
raan ettd pystysuoraan. Silmd ndkee erittdin
herkdsti tdllaiset poikkeamat ja niitd pidetddn
laatuvirheind.
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Tunteen luominen

Seuraavaksi on luotava luonne ja tunne. Tdma
ty0 vaatii kokemusta ja tottuneen silmin on-
nistuakseen. On tdrkedd 1oytdd oikea tasapai-
no tekstin, kuvien ja tyhjdn tilan valilld. Myos
etiketin vdrien on oltava oikeassa tasapainossa
keskenddn sekd tuotteen ja pakkauksen varien
kanssa. Valta etiketin ylikuormittamista, silld
silloin kuluttaja kadottaa helposti tdirkeimman.
Johdata katsetta kdyttdmadlld suurta pintaa, voi-
makkaita vdrejd ja tarpeeksi tyhjda tilaa ympa-
rilla.

Valtd liian paljon yksityiskohtia sisdltavid
kuvia. Silloin etiketistd tulee helposti sekava. Kun
valitset kuvia, katso niitd siind koossa, jossa ne
tulevat olemaan etiketissd.

Toimimme usein tunteiden ohjaamina. Kulut-
tajan tuotetta kohtaan tuntemat tunteet koostuvat
monista osista. Pienet yksityiskohdat etiketissa
voivat vaikuttaa paljon. Onko se materiaali, joka
onihanaa pehmedd paperiaja tuntuu mukavalta
tai muovitettu pinta, joka on kestava? Onko poh-
javdri oikea? Onko se liidunvalkoinen tai ehka hie-
man sdvytetty? Teksteissd voidaan saada aikaan
suuri muutos, jos tdysin musta teksti vaihdetaan
tummanharmaaseen. Oikeita ja vddrid valintoja
ei ole. Kaikki riippuu siitd, mihin kohderyhma
reagoi positiivisesti ja mikd valittdd todellisen ja
rehellisen tunteen sisdllosta. Pakkauksen avaami-
nen jatuotteen kdyttdminen ei saa johtaa petty-
mykseen.

Kéiytéinniillisté' — toimivaa

Mieti my06s, miten etiketti kiinnitetddn. Jos

se tehdddn manuaalisesti, etiketti taytyy olla
helppo asettaa suoraan. Korkeaa ja kapeaa
etikettid tulee valttdd korkeassa ja kapeassa
pullossa. Pieninkin vinous ndakyy heti. Se tulee
vield selvemmin esille, kun pullot ovat vie-
rekkdin hyllylla. Pieni vinous voi ehka tuntua
hurmaavalta viinitilan kaupassa tai toreilla,
mutta isoissa myymaloissd se antaa vain vaiku-
telman huonosta laadusta. Huono laatu pullon
ulkopinnassa saa epdilemddn sisdllonkin laatua.
Pyored etiketti on sallivampi sijoittelun suhteen.
Samoin etiketti, joka on leved ja hdvidd reunoista

hieman pullon tai toisen pakkauksen taakse.
Jos etiketti kiertdda melkein koko pullon, vinous
voi merkitd sitd, ettd taustan reunat kohtaavat
toisensa vinossa. Tavallisesti ndyttdva etiketti
kiinnitetddn tuotteen etupuolelle ja tietoja sisdl-
tavd tuotteen taakse. Suunnittelutyo on silloin
paljon helpompaa ja etusivusta voidaan tehda
houkuttelevampi, vaikka tietoja olisikin pal-
jon. Huonona puolena on se, ettd asiakas joutuu
kadntimddn pakkauksen, kiinnittdmisessd on
kaksinkertainen tyo ja etiketit myos maksavat
enemman.

Merkintoja koskevat maaraykset,
jotka vaikuttavat suunnitteluun

Elintarvikkeissa on monia lakisddteisid mer-
kintojd, jotka on huomioitava. Asiakkaita ei
saajohtaa harhaan. Kuvissa ei esimerkiksi saa
olla enempadd tai suurempia hedelmid kuin itse
tuotteessa, jotta kuluttaja ei saa vadrad kuvaa si-
sdllostd. Tekstien pitdd olla helppolukuisia. Vaa-
ditut tiedot vaativat usein suhteellisen suuren
painopinnan. On tdrkedd antaa teksteille riittdva
tila, jotta kuluttaja saa kaikki tarvitsemansa tie-
dot helppolukuisessa muodossa. On vertailtava

d liian paljon yksityiskohtia
sisdltdvid kuvia, koska etiketistd
tulee silloin helposti sekava.

kontrastia taustaan sekd harkittava kirjasimen
muotoa ja kokoa.

Kokonaisvaikutelma

Kokonaisuus kaukaa katsottuna, tunne ldhel-

td katsottuna ja kohderyhméan mieltymysten
tdyttyminen ovat ne asiat, jotka lopulta méarit-
tavat, tayttadko etiketti tehtdvansa vai ei. Aloita
selkeydestd ja jarjestyksestd, dld ylikuormita, ole
tarkka yksityiskohtien kanssa. Usein kannattaa
jdttad suunnittelutyo kokeneelle suunnittelijal-
le. Tirkeintd on tehdéd ensin itselleen selviksi,
mitd haluaa, kuvailla omat edellytyksensad ja
kohderyhmd, joka halutaan tavoittaa sekd pdat-
tdad, kuinka etiketit halutaan valmistaa. Tilaajan
on hyvd tuntea todellisuus ja valitsemansa koh-
deryhmad. Suunnittelijat kuuntelevat tilaajaa ja
tulkitsevat hinen todellisuuttaan kielelle, joka
koostuu vdreistd ja muodoista. m
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Kysymyksia
ja vastauksia
etiketeista

Tarraetiketti koostuu
eri kerroksista

o Pintamateriaaliin painetaan kuvia, tekstid tai
muuta tietoa, esimerkiksi viivakoodi.

9 Liimoja on kaksi pidryhmaa:
Pysyvit liimat, jotka kiinnittavat etiketin
pysyvasti sekd irtoavat liimat, jotka sallivat
etiketin irrottamisen.

9 Taustapaperin/silikonipaperin
pinta on erikoiskdsitelty, jotta etikettiirtoaa
siitd helposti, kun se kiinnitetdan pakkaukseen.

Tarvitseeko etiketin todellakin olla niin erikoinen?

Tdmd on kysymys, jonka ymmadrramme asiak- kettiin kohdistuvista vaatimuksista.

kaiden esittdvdn. Emme ala kiistelld siitd. Ha- Tuleeko etiketti auton moottoritilaan, altis-
luamme kertoa niistd monista tavoista, joilla tuuko se 6ljylle, tiesuolalle tailiuottimille? Pitdako
etiketti voidaan valmistaa. Kaikki riippuu eti- sen pysyd kiinni pakastealtaan tuotteissa? Jo tastd }
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ndkee, ettd etiketteihin kohdistuu erilaisia vaati-
muksia.

Modernit etikettipainot pystyvét tyydyttdimaan
erilaiset tarpeet. Itseliimautuvien tarrojen valmis-
tuksesta on tullut melko monimutkainen prosessi.
Muutamia esimerkkeja:

o Etikettien valmistuksessa voidaan kdyttaad yli
500 erilaista paperia tai synteettistd
materiaalia.

o Taustamateriaaleja on noin 50 erilaista, joko
paperia tai muovia. Niilld tarkoitetaan
materiaalia, jossa etiketit ovat kiinni
ennen tuotteeseen tai pakkaukseen
kiinnittamista.

« Erilaisia kiinnitysaineita eliliimoja on noin 150.
Niitd voidaan muokata siten, ettd liimamaara
antaa optimaalisen kiinnityksen.

¢ Yhdistelmien mahdollisuudet ovat valtavat.

Valintamahdollisuuksia ja materiaaliyhdistel-
mid on paljon, koska tarpeet ovat niin erilaisia.
Meiddn tehtdavimme on valita oikea tarrama-
teriaali etikettiisi. Meiddn tdaytyy kuitenkin
tietdd mahdollisimman tarkasti kdyttotarkoitus
ja sithen kohdistuvat odotukset, jotta voimme
tehdd asiakkaan tarpeet tyydyttdvid etikettejd.
Haluamme tietdd, mitd vaatimuksia lopputulok-
sen on taytettdva.

Pitddako etiketin kiinnittyd pysyvasti vai olla
irrotettavissa ja uudelleen kiinnitettavissa? Tulee-
ko se pakkaukseen, jota sdilytetddn kylmadssa tai
voimakkaassa auringonpaisteessa?

Tarkistuslistassa sivulla 37 on lisdd kysymyksia.
Kokenut tarrapaino tietdd, ettd tilaukseen on har-
voin olemassa vain yksi optimaalinen vaihtoehto.

Vaikka valintamahdollisuuksia on paljon, ei
pidd kuitenkaan ampua yli. Jos etiketti kiinni-
tetddn tummaan sahkokaappiin, sen ei tarvitse
kestdd auringonvaloa seuraavaa 15 vuotta.

Etiketin, jonka tulee kestdd muutama pdiva
tuoretuotteessa, ei tarvitse kestdd vuosikausia.
Toisaalta tietokoneen sarjanumeroetikettid ei voi
tehdd materiaalista, jonka teksti havida muutamas-
sa kuukaudessa. Tietokoneen kdyttoaikahan on
kuitenkin aika pitka.

Esimerkit ovat oikeasta elaméstd. Usein ongel-
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mia on etiketeissd, jotka tilataan viime hetkelld.
Silloin voidaan tehdd virheita.

Etikettien ISO-standardi

ISO/TS 18614 "Packaging - Label Material - Re-
quired information for ordering and specifying-
self-adhesive labels” standardiloytyy Englannin
ja Ruotsin kielisind versioina ja maksullisina
www.sfs.fi sivuilta. Standardia ei ole julkaistu
Suomeksi. m

Ajattele myos naita!

Mika on tarran kéytté-
tarkoitus?

Pitdako etiketin ensisijaisesti edistdd myyntid
jaluodaimagoa? Onko tiarkein tavoite tuotteen
tunnistaminen? Painolta voit saada arvokkaita
nakokulmia suunnitteluun ja ulkondkoon seka
tietoa vaihtoehtoisista ratkaisuista. m

Viestinta on tarkeaa

o o
ljyteollisuusalalla oleva yritys pakkasi

moottorioljyn uuteen pakkaukseen. Yritys

otti yhteyttd mainostoimistoon, joka suun-
nitteli uuden pakkauksen ja etiketin. Etiketti oli pi-
saran muotoinen. Tamad etiketti oli vaikea valmistaa
javaikea kiinnittdd. Pisaranmuotoisen etiketin olisi
pitdnyt kiinnittyd erittdin pieneen syvennykseen
muovipullossa. Etiketin piti olla samassa tasossa
pakkauksen pinnan kanssa, jotta se nayttdisi siltd
kuin pisara olisi painettu suoraan pakkaukseen.
Ammattikielelld termi on "no label look”.

Paino aloitti etikettien valmistamisen mai-
nostoimiston piirroksen mukaan. Sama piirros
lahetettiin yritykseen, joka valmisti muovipullot.
Kukaan asianomaisista ei ajatellut, ettd syven-
nyksen pitdisi olla hieman etikettid suurempi,
jotta etiketti voitaisiin kiinnittda siististi. Nyt
tamad ei toteutunut. Etiketit menivat hieman sy-
vennyksen yli, mika sai pakkauksen ndyttamadan
kuhmuraiselta ja rumalta.

Kenen syy se oli? Oljy-yhtio soitti ensin pai-
noon valittaakseen asiasta. Monien keskustelujen
jalkeen osapuolet padsivdt yksimielisyyteen siitd,
ettd syynad oli puutteellinen viestintd mainostoi-
miston, etikettipainon ja pakkausten valmistajan
valilla. =

Millaiset ovat pakkauksen
vaatimukset?

Onko se suora vai kaareva? Kiinnitetdanko
etiketti yhteen sivuun vai koko pakkauksen
ympadri? Onko pinta tasainen vai epdtasainen?
Namadkin ovat asioita, jotka painon pitdd tietdd
tilauksen toimittamiseksi. m
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Tuleeko etikettiin
varoitustekste_jé'?

Kiinnittaminen

Kiinnittaminen eli applikointi
Kiinnitetddnko etiketti sille sopivaan aikaan?
Kiinnitetddnko se ennen pakkauksen tayttamista?
Siind tapauksessa etiketin pitdd kestda

pullon tdyttdminen esimerkiksi 60-asteisella
moottorioljylla, silld siind lampdtilassa 6ljy
juoksee parhaiten. Etikettimateriaalin pitdd myos
olla elastinen, koska pullo laajenee jalkikadteen.
Pdinvastainen ongelma syntyy, jos etiketti
kiinnitetddn pakkauksia valmistavassa tehtaassa.
Kun uusi pullo jadhtyy, se kutistuu jonkin verran.
Etikettid ei saa kiinnittdd ennen kuin pullo on
kutistunut. Muutoin siitd tulee ryppyinen tai
kuplia sisdltava.

Kiinnittaminen on tarkea vaihe
|opputu|oksen kannalta

Olet suunnitellut upean etiketin, josta tuli tds-
mailleen sellainen kuin halusit. Olet kuitenkin
pettynyt, kun ndet sen pakkauksessa. Miksi sii-
nd on laskoksia ja kuplia? Siihen voi olla monia
syitd. Kiinnitys on etiketeille kriittinen vaihe,
jossa on otettava huomioon monia asioita. Esi-
merkkind niin sanottu "clear on clear”-etiketti,
joka on ldapindkyvd eli nakymaton etiketti. Jos se
kiinnitetddn kosteaan pulloon, siihen tulee hel-
posti pienid valkoisia ldiskid. Silloin on kadytetty
vadrdd liimaa. =

Muun muassa sahkdlaitteiden etiketeissd on usein
varoitustekstejd tai tekstejd, joissa kuvataan lait-
teen oikea kdsittely. Eri maiden viranomaisilla on
nditd etikettejd koskevia omia erityisvaatimuksia.

Miksi etikettiin tuli pystysuoria tai
. . oo?
vaakasuoria ryppyja:
Joskus etiketin materiaalin tdytyy olla hyvak-
sytty johonkin tiettyyn materiaaliin kiinnittami-
seen, kuten esimerkiksi alumiiniin ulkotiloissa.

« Josrypytovat pystysuoria, vika on todennikoisesti siind

ettd etiketin kiinnitysnopeus on hieman nopeampl,

. s (o e R -
5 fos I - otteen syotto- tai pyorimissuun
Jos kyseessd ovat vaativien ympdristdjen etiketit, kuin tu y

tulee niiden teksti useimmiten painaa niin sano-
tullalampdsiirtotulostimella. Myos vdrinauha on
valittava kdytettdavan etikettimateriaalin mukaan.
Varoitusetiketeille on erilaisia standardeja, joissa
maddritellddn niiden ominaisuudet.

Etikettipainosi tietdd, mihin tarkoituksiin
materiaalit on hyvaksytty. m

Jos rypyt ovat vaakasuoria, tilanne on pdinvastainen.

Jos rypytovat epdsa

helposti sisddnpdin, syyni on todennd
sihko. Tama on tavallista "clear on clear

snnollisii tai etiketit taittuvat

koisesti staattinen
"_etiketeissd, joissa

kalvo on seki edessd ettd takana. Ryppyja syntyy helposti my0s

kuivissa ymp

4ristoissd, joissa on muovikalvo taustamateriaalina,

mutta ei koskaan paperi/paperi—etiketeisséi. =

Edustavat etiketit 45



Kuinka iso
painosmaara pitaisi tilata?

Edullisinta on valmistaa mahdollisimman
monta etikettid yhdelld kertaa. Tastd syystd
etikettienvarastoiminen kannattaa. Ndin erien
vdlille ei my6skddn synny odotusaikoja. On
tarkeddloytdda hyvatasapainovarastomddrdnja
kiertonopeuden valilld. Tima ei ole pelkastdan
taloudellinen kysymys, silld tarrojen liima
heikkenee pitkddn varastoitaessa. m
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Minkalaiselle pohjalle

etiketti kiinnitet3an?

Tama on yksi tairkeimmistd kysymyksista.
Onko pakkaus metallia, puuta, lasia, tietyn-
laista muovia vai jotain muuta materiaalia?
Onko pinta maalattu? Painon pitii tietdd
tamd, jotta etikettiin voidaan valita oikea
paperi, muovi, liima ja virit. m

Miksi etiketti tarttuu kiinni
tulostimeen?

Miksi etiketti irtoaa

pa kkauksesta tai tuotteesta? - Stanssiei ole padssyt tiysin kiinnitysaineen
lapi, mika aiheuttaa liiman pursuamista

+ Vddrdliima. reunoilta. Tdima on tavallista kdytettiessd
o Kondensaatio kiinnityksen jilkeen (vesi hot-melt -liimaa.
itsessddn ei ole ongelma, mikdli kyseessd ei Jos stanssi on kulunut, se painaa
ole lapindkyva etiketti, jolloin liimaa ulos reunoista. Tama on tavallista
liiman valinta on erittdin tarkedd kalvomateriaaleilla.

"water whitening”-ilmion valttamiseksi). N . . .
Liian kiredlle kelatut rullat voivat aiheuttaa

+ Rasvainen pinta (vaatii usein liiman pursuamista tarran reunoilta.

akrylaattipohjaisen liiman). o o . )
Joissakin tulostimissa etikettien yldpinta

« Jos pakkaus sisdltdd esimerkiksi bensiinid, hankautuu kiinteii akselia vasten. Timi
kaasua voi pddstd muovin ldpi ja vaikuttaa voidaan valttda kiinnittimalld akselin paille
liimaan, joka muuttaa pinnan mdrdn teflonnauha tai muovinen hylsy, joka pyorii. m
ndkoiseksi.

« Lasipulloon tai-purkkiin kiinnitettdessa g e . . . .
voi ppaperietiketir; reunasta siirtyd M | I(SI eti kett' €l kO h d Istu
muotoilutyokalusta silikonia lasiin. haluamaani kohtaan?

o Kuumatdytossd liiman valinnassa

o Huonostisdddetty etikettivali tai valosilma
on oltava erityisen varovainen, silld siind voi

(ohjaa etiketin pddteasentoa katkaisureunassa).
syntyd sama ilmio kuin kondensaatiossa. m
« Huono asemointilaite.

o Huonosti sdddetty tuoteanturi (ohjaa aikaa
tuotteen tunnistamisesta etiketin

Miksi taustamateriaali halkeilee? 1 tu]
ulossyottoon). m

« Liian kova taisyva stanssaus ndkyy
taustapaperissa (tdssd voit kdyttda tussitestid*).

" . .
: N y Tussitesti
« Rainaonliian kiredlld annostelijassa.
Kitka voi aiheuttaa rainan kiristymisen. Valitse kaksi vastakkain olevaa etikettid ja
Tdma voidaan valttad helposti sadtamalld nosta toisen takareunaa ja toisen etureunaa.

applikointilaitetta. Vedi pysyvii jilked tekevilli tussilla

« Suuret annostelunopeudet voivat aiheuttaa taustaan merkki. Seuraavaksi tulee

voimakkaita painautumia taustaan. Tdll6in ndkyviin stanssauskuvio. Jos etiketin
muotoa seuraava linja on vain heikko, kaikki

on todenndkoisesti kunnossa. Jos mitdaan

suositellaan PET-taustaa.

« Liianalas painettu rainanohjain aiheuttaa linjaa ei niy, stanssaus ei ole ehki mennyt

lovia taustaan sekd virheitd katkaisu- kokonaan etiketin ldpi. Tdma voi olla syynd,

reunaan. On tdrkedd kohdistaa raina

jos ongelmana on liiman pursuaminen.

sdannollisin vdliajoin. Pienetkin poikkeamat

voivat aiheuttaa vikoja. m Jos stanssauslinjassa ndkyy pienid

tussijadmid, stanssaus ei mene kunnolla ldpi

jakiinnitysainetta voi valua. Silloin etiket-
tien irtoaminen taustasta vaikeutuu. m
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Miksi tarraan tulee i|makup|ia?

o Joskuplat ovat erittdin pienid ja ne
ndkyvdt vain lapindakyvdssd kalvossa,
syynd on todenndkoisesti staattinen sahko.
Jos katsot suurennuslasilla, kuplan alla

Seriittdd aiheuttamaan sen, ettd
liima ei tartu kunnolla ja kupla

syntyy.

o Isoja kuplia esiintyy yleensd vain, jos tuote
onollutlammin etiket6innin aikana. Silloin
muodostuu kondensaatiota, joka aiheuttaa
kuplat. Vesipisaran voima on valtava ja
sen tdytyy paddstd johonkin. [Imi6 voi syntya
yli 50 asteen lampdotiloissa. Sen syntymiseen
vaikuttavat hieman materiaalivalinnat sekd
suuret lampdotilaerot, kuten jos tuote otetaan
kylmiostd huoneenldmpdon ennen etiketin
kiinnittdmistd. Ratkaisu voi olla
etiketdinnin siirtdminen eteenpdin linjalla.
Joskus riittdd myos pakkauksen
seisottaminen puolesta minuutista
minuuttiin, jolloin se hieman lampenee.

o Lampoa voi syntyd pakkauksen
tayttamisestd tai suoraan pakkauksesta, jos
etiketointi tehddan sen vieressa esimerkiksi
puhallusmuovauksella.

o Myos voimakkaat kemikaalit voivat
aiheuttaa migraatiota pakkauksen ldpi
jakuplia etikettiin. Erikoisliimat voivat olla
ratkaisu tahdn. Suurissa sarjoissa
etiketteihin voi stanssauksessa syntya
mikroskooppisen pienid rasterimaisia
reikid. m

ndkyy todenndkoisesti pieni polyhiukkanen.
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Miksi etiketit eivat irtoa

kiinnityksessa?

« Release-arvo etiketin ja pohjapaperin
valilld on liian korkea.

o Pohjamateriaalissa ndkyvidn
stanssausmerkin mukana paperiin on
pddssytliimaa, jolloin etiketin
irtoaminen vaikeutuu.

« Rainaonliian loysdlld annostelijassa.

o Clearon clear -etikettiin voi muodostua

kitkaa, jolloin etiketistd tulee staattinen.

Tamd vaikuttaa irtoamiseen. Staattisen
sdahkon muodostuminen on mahdollista,
jos annostelulaitteistossa on muoviset
rullat. m

Miksi etikettien reunat
nousevat ylb's?

Silkkipainossa painovdrin seula on liian
lahelld etiketin reunaa. Tama koskee
kaikentyyppisid tuotteita. Erityisen
herkkid tédlle ovat pakkaukset,

joita kdytetdan veden kanssa, kuten
shampoopullot. Vesi voi vaikuttaa
liimaan ja etiketti nousta

ylos. Tamd voidaan estda hyvalla
etukdteissuunnittelulla. Jos painamiseen
kadytetddn seulaa, reunoihin on

jatettdva 2-3 millimetrid vapaata tilaa.
Jos painatuksessa kadytetdan fleksopainoa,
vapaata tilaa ei tarvitse jattda.

Huono etikettien pohjustus
applikoinnissa. Tdmd on yleisinta
soikeissa pulloissa.

Vairdliima. m

Uusi pakkaus samasta
vanhasta materiaalista
voi vaikuttaa
kiinnittymiseen

Mehua valmistava yritys soitti ja tilasi uudet
etiketit pulloihin. Painolle se oli rutiinisoitto,
uusintatilaus pitkdaikaiselta uskolliselta
asiakkaalta. Etiketit valmistettiin samalla
tavalla kuin ennenkin ja toimitettiin
asiakkaalle. Jonkin ajan kuluttua asiakas soitti
jaoliihmeissddn. Etiketit eivdt kiinnittyneet. Ne
irtosivat pienimmastakin kosketuksesta.

- Ovatko pullot samoja kuin ennenkin? Paino
kysyi.

- Kyll4, ei niissd ole mitddn eroa... Paitsi, ettd
vaihdoimme lasitehdasta, mutta ei kai sillad

ole merkitystd?

Pullot tutkittiin ja niissd huomattiin silikoni-
jdamia. Silikoni oli tullut valumuoteista. Entiset
pullot oli valmistettu toisella valmistustavalla,
joka ei aiheuttanut ongelmia. Silikonijaamien
takia etiketit eivadt kiinnittyneet kunnolla. Eti-
kettipainoissa silikoni tunnetaan hyvin. Itselii-
mautuvat etiketit toimitetaan rullassa, jossa on
silikonipdillysteinen pohjapaperi, jotta etiketit
irtoavat helposti asiakkaan pakkauksiin. Koska
talla kertaa itse pulloissa oli silikonia, etiketit
tietystiirtosivat. Ongelma ratkaistiin silld, ettd
lasitehdas onnistui muuttamaan valmistustapaa
siten, ettd silikonijaamat havisivat.

Kertomus osoittaa sen, miten tirkedd on
kertoa painolle kaikista mahdollisista tuotantoa
koskevista muutoksista. Jos paino olisi tiennyt
pullotoimittajan vaihtamisesta, se olisi voinut
testata etiketteja uuteen pulloon ja valttda on-
gelmat. Se olisi sddstdnyt kaikkien osapuolten
aikaa. =




Mita etiketin pitdd kestdad?

Tdmad on yksi tarkeimmistd kysymyksistd, joka
pitdd esittdd etikettejd tilaavalle yritykselle. Tal-
14 tarkoitetaan esimerkiksi etiketdityjd pulloja,
joiden taytyy kestdd toisiaan vastaan kolisemista
kuljetuksen aikana tai etikettejd, joiden tdytyy
kestdd vettd ja kemikaaleja.

Etiketoidyt pullot pakataan usein pahvilaatikoi-
hin kuljetuksen ajaksi. Silloin etiketit voivat han-
kautua toisiinsa pullojen liikkuessa kuljetuksen
aikana. Tdssd riittdd se, ettd paino valitsee tdllaista
kestdvan etikettimateriaalin.

Joskus etiketti vaatii laminoinnin, jotta se nayt-
tdisi siistiltd. On olemassa my0s pakkauksia, joita ku-
luttajat puristavat, kuten hammastahnat tai juokseva
hillo. Ne vaativat joustavan synteettisen materiaalin,
joka mahdollistaa etikettien kestamisen.

Usein etiketit altistuvat myos vedelle ja ke-
mikaaleille. Hyvid esimerkkejd tdllaisesta ovat
shampoopullojen etiketit. Niiden kohdalla painon
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on valittava sellainen etikettimateriaali, liima ja
varit, jotka kestdvat kylpyhuoneiden ja suihkujen
kosteutta. Muussa tapauksessa etiketit voivat irrota
javdrit liueta veteen tai shampoon sisdltdmiin
kemikaaleihin. m

Meiddn tehtavamme on valita oi-
kea materiaali etikettiisi. Onnis-

tuaksemme meiddn tdaytyy kui-
tenkin tietdd mahdollisimman
tarkasti etiketin kdyttotarkoitus
ja siihen kohdistuvat odotukset.

Missad olosuhteissa ne
kiinnitetaan?

Ulkona vai sisdlla? Mika lampdotila tilassa val-
litsee? Onko tilassa kosteaa? Kiinnitetddnko
etiketit pakastettuihin tuotteisiin? Sekin vaatii
erikoisliiman, jotta etiketit eivdt irtoa. Painon
on saatava ajoissa tiedot vallitsevista olosuhteis-
ta, jotta se osaa valita oikean etikettimateriaa-
lin, liiman ja varit. =

Kondensaatio atheutti
etikettien irtoamisen

Kaikki oli toiminut taydellisesti vuosikausia.
Ruotsalainen yritys tdaytti muovipullot
moottorioljylld ja pulloihin kiinnitettiin
itseliimautuvat etiketit. Pullot toimitettiin
huoltoasemille, joilla niitd myytiin autoilijoille.
Kaikki olivat tyytyvdisid. Yhtend pdivana
ilmaantui kuitenkin ongelmia: etiketit irtoilivat
ja putosivat jo lyhyen ajan kuluttua. Huoltoasemat
alkoivat valittaa. Yritys soitti painoon ja ihmetteli,
mikad oli mennyt vikaan.

Paino ei ollut kuitenkaan tehnyt mitdaan muu-
toksia asiakkaan toimituksissa. Etiketit olivat
samoja kuin ennenkin. Painossa kaytettiin samoja
vdrejd ja samaa liimaa. Kukaan ei ymmartanyt
mista oli kysymys.

Painon edustajien vieraillessa asiakkaan luona
ongelman syy selvisi.

Tyhjid pulloja oli sdilytetty ennen sisdtiloissa,
mutta nyt ne oli siirretty ulkovarastoon. Mysteeri
oli selvinnyt. Kun pullot taytetdan, ne siirretddn
sisdtiloihin, jossalampétila on 15 astetta. Pullojen
siirtdminen kylmadstd lampimaddn aiheuttaa kon-
densaatiota ja etiketit, jotka kiinnitetadn kostei-
siin pulloihin, putoavat. Mikdan liima ei kiinnity
veteen. m
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Pakkausmateriaalien laatu
toisessa maanosassa Vvoi
vaikeuttaa kiinnittamista.

Tuotanto alhaisen palkkatason maissa
johtaa myo6s pakkausten valmistamiseen
tuotteille, jotka ladhetetddan lansimaihin.
Namad pakkaukset on usein valmistettu
kierrdtetystd aaltopahvista, jolloin pakkaus-
laatikoihin jad kemikaaleja. Ne puolestaan
voivat aiheuttaa etikettien heikomman
kiinnittymisen perinteisid liimoja kdytetta-
essd. Logistiikkaetikettien vaatima laatu on
arvioitava oikein, jotta vdltetddn etikettien
putoaminen konttien lattialle. m
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Tiesitko, etta valo voi tuhota
tiedot?

On olemassa paljon pakkauksia, joita varas-
toidaan ulkona. Tdllaisia ovat esimerkiksi
kaasupullot huoltoasemilla.

On myos tuotteita, joita sdilytetddn pitkdan
ndyteikkunassa. Ndissd pakkauksissa olevien
etikettien vdrien tdytyy kestdd valoa, muutoin
etikettien tekstid ei kohta endd néde. Toinen
harkittava asia on tuotteiden myyntimaa.
Saudi-Arabiassa on enemman valoa kuin Poh-
jois-Ruotsissa.

Ilmoita sdilytysolosuhteet ajoissa etiket-
tipainolle, jotta he osaavat valita ilmastoon
soveltuvat vdrit. m

Muoto

Tuleeko etiketista pyorea, nelikulmainen, suorakaiteen muotoinen vai jonkin muun

muotoinen? Tuleeko etiketin olla pieni miniesite? Tai sleeveri? Painoltasi saat aina

Joskus ero hyvadn ja huonon laadun valilld on vain
millimetrin murto-osia. Seuraava tarina ei kerro
ongelmista, jotka aiheuttivat valituksia. Se kertoo
toimituksesta joka oli niin hyvad, ettd asiakkaalle
tuli ongelma!

Etikettiyritys oli saanut toimeksiannon

ladkeyhtioltd painaa pieni informaatiovihkonen.

Vihkonen laitettaisiin yhdessd lddkkeen kanssa
pahvilaatikkoon. Ladkeyhticlla oli ollut ongelmia
vihkosen aiemmin painaneen yrityksen kanssa.
Vihkosten koko vaihteli toimituksesta toiseen.
Kyse ei ollut isoista eroista, vain millimetrin mur-

hyvia neuvoja ja ehdotuksia etiketin muodoksi.

Tuote oli niin hyva, etta henkilokunnalla ei ollut paljon toita!

to-osia sinne tai tanne. Ero oli kuitenkin riittava
aiheuttamaan ongelmia asiakkaan pakkauslinjal-
la.

Oli siis tarkedd, ettd uusi paino painaisi vihko-
sen, joka soveltuisi kdsittelyyn. Jonkin ajan kulut-
tua ensimmadisten tilausten toimituksista paino sai
puhelun lddkeyhtiostd. Oli syntynyt odottamaton
ongelma. Osoittautui, ettd uudet vihkoset sopivat
tuotantoon niin hyvin, ettd kaikki entiset kayt-
tohdiriot olivat poissa. Uusi ongelma oli se, ettd
kaikki toimi niin hyvin, ettei henkilokunnalla ollut
endd riittavastitoitd. m
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Shrink Sleeves

Sleeveri on etikettimuoto, jota joskus kutsutaan
myos kutiste-etiketiksi. Se vedetddn pakkauksen
pdadlle kuin hylsy.

Sleevereitd kdytetddn tavallisimmin muovisten
tailasisten pullojen, purkkien, lasien ja rasioiden
pddlld, mutta niitd ndkee myo6s alumiinipurkkien ja
-pullojen pdalla.

Sleeverit ovat joustavia ja vedetddan pakkauksen
paille sen muodon mukaisesti. Ne ovat kestdvid ja
voivat tarjota myos "ulkoisen suojan” turvallisuutta
ajatellen. Niiden rakenne mahdollistaa 360 asteen
koriste- ja informaatiopinnan. Koko pakkausta
voidaan kdyttdd mainospintana, mika on lisdarvo
tavalliseen etikettiin verrattuna sekd joustavampi
ratkaisu kuin painettu pakkaus.

Sleeverityyppeja on erilaisia:
o Heatshrink sleeve (ehkd yleisin sleeveri,
sinetdity putkimainen kutistehylsy)

Roll on sleeve (sleeveri, joka sinetGidddan hylsyn
muotoon kiinnityksen yhteydessd)

Stretch sleeve (sleeveri, joka vedetddn tuotteen
paille kuin sukka).

Ulkomuodon mukaan sleeverit

voidaan ryhmitelléi (katso kuva)
o Overall/full body sleeve

o Partbody sleeve

o Cap sleeve (kdytetddn useimmiten vain
sulkijana, sinettina).

Tavallisimmat materiaalit ovat
PE (polyeteeni)

OPS (polystyreeni)

PLA (biomuovi)
PVC
Materiaali on usein ldpinakyvad, mutta joskus

kadytetddn myos valkoista synteettistd kalvoa ja
jopa 40-60 mikronin paksuuksia. On otettava
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huomioon, ettd eri materiaaleilla on usein erilai-
nen kutistuma (%).

Sleeverit toimitetaan tavallisesti rullissa koneel-
lista kiinnittdmistd varten. Niitd voidaan toimittaa
myo0s yksittdiskappaleina eli arkkeina kdsin tehta-
vddn kiinnittdimiseen. Tam4 ei kuitenkaan koske
roll-on-mallia, jota voidaan kayttdd pienind sarjoina
tai erikoisissa pakkausmuodoissa.

Kiinnittdmiseen vaaditaan asianmukaiset app-
likointilaitteet. Heat shrink -sleeverit vaativat aina
my0s niin sanotun "kutistetunnelin”, jossa sleeveri
muotoillaan pakkaukseen kuumentamisella, lam-
molld (electrical heat) tai hoyrylld (steam).

Sleeveri voidaan kiinnittdd joko tyhjdan tai
taytettyyn pakkaukseen.

Hoyrymenetelmad edellyttdd kuitenkin tdytet-
tyd, sinetodityd pakkausta. m

Soveltuvatko laitteenne valmiiksi painettujen
etikettirullien kayttdmiseen?

Jos asiakas kiinnittaa valmiiksi painetut etiketit tuotteisiinsa itse, asiakkaan laitteiden

taytyy soveltua etikettirullien kayttoon.

Kysele mieluummin liikaa kuin liian vahdn.

Etikettirullassa on sisdhylsy. Se on etikettirullan
sisdlla oleva pahvinen rulla, jonka ymparille eti-
ketit kelataan. Etikettejd kdyttdva yritys asettaa
rullan etiketdintikoneen pidikkeeseen. Hylsyn
lapimitan tulee silloin sopia pidikkeeseen.

Tastd tuli ongelma liha-alan yritykselle, joka
tarvitsi etikettejd jauhelihapakkauksiin. Yritys sai
etikettirullia, joiden sisdhylsy oli liian pieni. Ne
eiviat mahtuneet etiketintikoneen pidikkeeseen.

Sen sijaan, ettd yritys olisi soittanut painoon
javalittanut asiasta, konetta kdyttavat tyontekijat
vetivat hylsytirti jokaisesta rullasta. Joskus heiddan
piti poistaa myos muutama sisdkerros etiketteja

rullasta, jotta reidstd saatiin riittdvan iso. Tastd tuli
rutiinitoimenpide.
Paino sai tietdd ongelmasta aivan sattumalta,
kun heidan edustajansa vieraili yrityksessa.
- Asiakas luuli, ettd sisahylsyjad on vain yhta
kokoa. Tdimadhdn ei pidd paikkaansa. Asia-
kas ei koskaan soittanut ja kysynyt asiasta.
Saimme tilaisuuden kutsua yrityksen tyon-
tekijoitd painoomme ja kerroimme heille,
ettd voimme toimittaa heidan koneeseensa
sopivia rullia. Kun ongelma saatiin ratkais-
tua, asiakkaan aikaa sddstyi ja tyoskentely
oli turvallisempaa, myyjd kertoo. m
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Mika on etikettirullan
kelaussuunta?

Yldpuolella olevassa kuvassa nakyy, ettd
etiketit voidaan kelata eri suuntiin.
Etiketit voivat olla joko sisa- tai ulko-
puolella. Ne voivat olla pystysuorassa,
ylosalaisin tai 90 astetta kddnnettyina
jompaankumpaan suuntaan.

Oikea tapa tai yhdistelma riippuu siit4,
miten etiketit kiinnitetddan pakkauksiin.
Kelauksella ei ole mitddn merkitystd, jos
etiketit kiinnitetdan kasin. Jos etiketit
kiinnitetdan koneella eli niin sanotulla
annostelijalla, painon taytyy tietdd, miten
etiketit irrotetaan ja missd asennossa pak-
kaukset ovat linjalla, jossa etiketit kiinni-
tetddn.

Vadrinkasitys voi aiheuttaa sen, ettda
etiketit kiinnittyvat ylosalaisin valmii-
seen pakkaukseen. Paino voi aina muuttaa
kelauksen asiakkaan kiinnitystekniikan
mukaiseksi. m
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Painetaanko valmiiseen
etikettiin |iséitieto_ja?

Etenkin elintarvikealalla monet yritykset
ostavat etiketit peruspainatuksella ja print-
taavat niihin lisdtiedot itse. Silloin asiakkaan
ja painon tulee sopia monista asioista, jotta
ongelmat valtetddn.

Muutamia esimerkkeja:

« Etiketin kuvioiden vérien taytyy kestda
lampd joka syntyy siitd, kun asiakas printtaa
lisdtietoja kuten painon, hinnan tai
parasta ennen -merkinndn.

o Esipainetunvdrinjalisdpainatuksen taytyy
sopia yhteen. Jos lisdpainatus on vdrilaatalla,
painon on valittava sellainen vari, joka
kiinnittyy. Tarvittaessa paino voi antaa
neuvoja lisdpainatukseen soveltuvista
kirjoittimista ja varinauhoista.

o Josetikettiin painetaan viivakoodi, on tarkeda

huomioida sen taustavari. Viivakoodinlukijat
kayttavat punaista valoa, jossa sininen tai
vihred viri muuttuu tummaksi. Silloin
viivakoodin mustat viivat eivit erotu.

« Kaksiulotteisia koodeja eivdt koske samat
taustavdrivaatimukset kuin viivakoodeja,
silld ne luetaan yleensd kameralla ja silloin
ratkaisevaa on kontrasti. m

Varit

Miksi varit ovat niin tarkeita viestinnassa?

Naemme paivittain suuren maaran tavaramerkkeja ja tuotteita seka digitaalisessa
muodossa etta painetussa mediassa ja myymaloissa. Miten yritys voi erottua

tasta massasta ja saavuttaa halutun kohderyhman? Tutkimukset ovat osoittaneet,

eivat ole harkittuja eivatka viesti tavaramerkista oikein? Enta jos juomahyllyn
tolkkien punainen vari vaihtelee, eika vastaa tavaramerkin punaista varisavya?

Vaarana on, etta kuluttajat valitsevat toisen tuotteen.

dreilld on psykologinen vaikutus ih- kijoitd. Harkittu varitys tehostaa viestinndn sa-

misiin. Me liitimme véreihin erilaisia nomaa. Pitkdlld tahtdimelld varit lisddavat myos

asioita ja tapahtumia. Perustiedot virien tavaramerkkiuskollisuutta ja luovat vahvempia
yhteensopivuuksista ja asioista, joihin ne liite- asiakassuhteita. Hyvin valittu virimaailma voi
tddn ovat menestyksekkddn viestinndn avainte-  siis vaikuttaa yrityksen menestykseen. m
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Varien kokeminen

Olet ehkd huomannut, ettd sind ja kollegasi
tai asiakkaasi koette varit eri tavalla. Mik-
sindin on? Kun katsomme kohdetta, valo
heijastuu ensin kohteeseen ja sitten suoraan
aivoihimme, joissa valo muuttuu vareiksi.
Virien kokeminen riippuu siis seuraavien
kolmen tekijdn suhteesta:

o Valonldhde
« Esine

« Katsoja

Jos jokin kolmesta tekijastd vaihtuu,
muuttuu myos varin yleisvaikutelma. m
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Varien ké’sittely graafisessa
arvo ket_jussa

Visuaalinen varien arviointi on aina subjek-
tiivista. Tastd syystd on tarkedd standardoida
vdrien prosessointi sekd sisdisesti osastojen
valilld ettd ulkoisesti toimittajille ja asiak-
kaille. Standardin laatiminen varien arvi-
oinnille vaatii tekijat, jotka liittyvat edella
mainittuihin olosuhteisiin eli valonldhtee-
seen, esineeseen ja katsojaan.

Jos vdrien kanssa tyoskennellddn aktiivi-
sesti ldpi koko graafisen arvoketjun, virheet
voidaan eliminoida ja lopputuotteeseen
saadaan oikeat varit riippumatta siitd, onko
kyseessd pakkaus, etiketti vai ilmoitus. =

Ohjeita tehokkaaseen varien kasittelyyn

Madadritd ja digitalisoi vdrit. Aloita omista tai
asiakkaan varispesifikaatioista ja kdytd apuna
standardoitua varijarjestelmda, esimerkiksi Pan-
tonen PMS-jarjestelmaa.

Aseta toleranssirajat. Mdaritd, kuinka paljon
lopullinen véri saa poiketa vakiovaristd. Tole-
ranssia kutsutaan myds dE-arvoksi (lausuttuna
delta-E-arvo). Ne ovat standardoituja, digitaalisia
arvoja, jotka kuvaavat numeerisesti valitsemiesi
vdrien eroja painettuina alustaan.

Valitse valonldhde tarpeen mukaan. Mieti,
missd valossa tuotetta tai materiaalia katsotaan.
Suosittelemme kdyttimaddn arvioinnissa kahta
tai kolmea valonldhdettd, koska nykyddn niita
on niin monenlaisia. Yhden valonldhteistd pitdi-
si olla keinotekoinen pdivdnvalo, joka on useim-
missa myynnissd olevissa valokaapeissa.

Valitse vilineet ja mahdollinen ohjelmisto
tarpeidesi mukaan. Jos olet tavaramerkin omis-
taja tai suunnittelija, tarvitset ehka instrumen-
tin, jolla vangitset vari-inspiraation ja muutat
sen digitaaliseksi vdriksi. Jos tydskentelet pai-
natuksen esivalmistelussa, sinun taytyy tietdd,
miltd naytossd nakyvan vdrin tulee ndyttaa to-
dellisuudessa. Jos olet painaja, sinulla tdytyy olla
ohjelmisto, joka auttaa sekoittamaan oikean pai-
novdrin ja instrumentti, joka auttaa valvomaan
painettua varia ja ilmoittaa dE-poikkeamat.

Viariosaaminen ja tiedonvaihto vaikuttavat
lopputulokseen riippumatta siitd, missa kohtaa
ketjua tyoskentelet. Tarpeettomat vadrinkasi-
tykset ja virhepainannat viltetddn, jos vireistd
keskustellaan ja niitd arvioidaan ldpi koko arvo-
ketjun. m
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Oikean painovarin
valinta on taidetta

markkinoina. Alun perin etiketit olivat painettuja, itseliimautuvia etiketteja. Nyt
etikettipainaminen on kuitenkin kehittynyt ja sellaiset kasitteet kuin Narrow web
(kapea raina), wrap-around, sleeveri ja in-mould (IML, muotoon puserrettava) ovat

yleisia. Myos pienina sarjoina Narrow Web -menetelmalla painettavien, joustavien

y0s painoissa on paljon vaihtelua. Kaikilla edelld mainituilla tavoilla on yksi yh-
Osa tekee kaikkea ja osa on erikois-  distdvd asia. Ne tdytyy painaa tavalla tai toisella ja
tunut johonkin tiettyyn alueeseen.  niissd kdytetddn painovarejd, jotta ne toisivat arvoa
Monet pidattdytyvit edelleen loppukayttajdlle. Kdyttamalld yleisimmin kaytet-
tarraetiketeissd, koska muita kiinnitystapoja tyjd painomenetelmid ja tarkastelemalla mahdol-
pidetddn vaikeina. Vaikka me emme pidd niita lisuuksia, joita painovdrien valinta ja kuivatusme-
vaikeina toteuttaa, ne koetaan erilaisina. Kai- netelmait antavat, saadaan seuraavat vaihtoehdot,

kessa uudessa on aina oppimiskynnys. joissa nakyvat mahdolliset paino-/variyhdistelmat.
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Teknisestd ja taloudellisesta ndkokulmasta
katsottuna tavallisimmin kdytettyja yhdistelmia
ovat seuraavat:

Fleksopainatuksessa kdytetddn liuotinpohjai-
sia vdreja yha vihemmaén. Narrow Web -menetel-
madssd niitd ei kdytetd ollenkaan. Aiemmin eti-
kettialalla kdytettiin paljon vesipohjaisia vdrejd,
mutta viimeisten kymmenen vuoden aikana

ne ovat hdavinneet. UV-flekso on ylivoimaisesti
kaytetyin painomenetelma. UV-valolla kove-
tettavat varit ovat myos tdnd pdivand kdytossa
oleva menetelmd pakkausalalla. Tdmad johtuu
niissd kdytettdvistd uusista alhaisen migraation
vdreistd. Niistd on oma lukunsa jaljempana.

Kohopaino oli tavallisin menetelmad tarroissa
jo kauan sitten. Siind on aina kdytetty 6ljy- tai
UV-pohjaisia vareja. 1960-luvun alussa tarroissa
kaytettiin 6ljyd, mutta nykydan yhdeksankym-
mentd prosenttia on UV-kovettuvia.

Offset on hienompi muoto kohopainosta ja nii-
den laatu rinnastetaan usein. Kapealla rainalla
kaytetddn vain UV-offsetvidrejd, usein yhdis-

tettyind muihin menetelmiin. Arkkioffsetilla
on suuret markkinat ja niissd kdytetddn monia
oljypohjaisia varejd.

Silkkipainossa (tasopaino) voidaan kayttda
liuotinpohjaisia varejd, mutta rotaatiosilkki-
painossa kdytetddn melkein sataprosenttisesti
UV-kovettuvia viarejd. Myds "no label look™-etike-
tit ovat yleistyneet useilla toimialoilla.

Yhdistelmdpainokoneet Markkinoilla on
rotaatiopainokoneita, joissa painoyksikkd on
mahdollista vaihtaa. Kasettimuotoinen paino-
yksikko voi olla vuoroin UV-flekso, UV-offset tai
UV-silkki -yksikko valitun painotyon vaatimus-
ten mukaisesti.

Digitaalinen painaminen on nopeaa ja siind
vdrit voidaan jakaa kolmeen piddluokkaan:
Liquid Toner, Dry Toner tai Ink Jet.

Mita tarkoitetaan
alhaisen migraation vareilla?

Uusin tekniikka kapean rainan ja etiketin paina-
misessa on alhaisen migraation varien kaytta-
minen.

Téstd tekniikasta on tullut ajankohtainen en-
nen kaikkea silloin, kun valmistetaan pakkauksia
pienind sarjoina. Pienten sarjojen kasittely isoissa
painokoneissa ei ole kannattavaa. Kapean rainan
etuja ovat lyhyet valmisteluajat, joustavuus ja
muutosten tekeminen linjalla. Nykydan halutaan
yhd enenevdssd mddrin erottua ja markkinoida
tuotteita pakkausratkaisujen kautta. Tdstd syystd
erilaisten pakkausten madrd kasvaa. Sen lisaksi,
ettd kapean rainan valmistelu on nopeampaa,
tekniikasta on etua myo6s suunnittelussa ja se
nopeuttaa kehityskulkua ideasta valmiiksi tuot-
teeksi. Usein valmis painotuote valmistuu jopa 24
tunnissa.

Toinen tdhdn trendiin vaikuttanut markki-
navoima on rajojen hamartyminen etikettien
ja pakkausten vililld. Timdn ovat aiheuttaneet
"no label look”-etiketit ja sleeverit. Nyt tarvitaan
uutta parempaa madritelmdd, erityisesti elintar-
vikepakkauksesta. Pakkauksen méadritelmadssa
sen sanotaan olevan lopullinen pakkaus, joka
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asetetaan myyntiin. Tdmd tarkoittaa sitd, ettd
uudet vaatimukset vaikuttavat myos elintarvik-
keiden etiketteihin.

Nyt ei ole helppoa sanoa, onko viri hyvaksytty
vai ei. Vdri on useimmiten painettu ulkopintaan,
eikd sen migraatio riipu pelkdstddn koostumuk-

sesta (sisdltyvdt komponentit) vaan koostumusten
yhdistelmadstd ja applikointitavasta (mddrd) seka
kovettamisesta ja kuivattamisesta (nopeuksista ja
vaikutuksista). Lisdksi materiaali ja pakkauksen
rakenne vaikuttavat myos paljon. Jos materiaali on
toiminnallinen estokerros, kuten lasi tai alumiini,
voidaan periaatteessa kdyttdd minkdlaisia vireja
tahansa, koska ndiden materiaalien 1dpi ei pddse
mikddn aine.

Vaihtoehtojen moninaisuus ei koske pelkas-
tddan painoprosessia. Monimutkaisuutta lisdd itse
pakkaus ja sen varastointi ja sdilytys. Siind on
esimerkiksi suuri ero, tarvitseeko tuotteen sdilya
15 pdivdd vai 6 kuukautta. Samoin on huomioitava,
kuinka tuote sdilytetddn: viiledssd, pakkasessa vai
huoneenlammossa? Tosiasia on se, ettd myos itse
elintarvike vaikuttaa vdrien migraatioon.

Toisin sanoen vastaukset "hyvaksytty” tai "ei
hyvaksytty” eivdt perustu yhteen komponenttiin,
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vaan koskevat koko applikaatiota tai rakennetta,
jaasianlaita taytyy ratkaista periaatteessa tapaus-
kohtaisesti.

Uudet alhaisen migraation varit mahdollistavat
kaiken tdman. Valittaessa erilaisia varityyppeja
on huomioitava seuraava EuPIA-varivalmistajien
sopima madritelma:

« Elintarvikepakkauksiin tarkoitetun alhaisen
migraation vdrin taytyy olla valmistettu
komponenteista jotka takaavat, ettd virin
migraatio pysyy sallituissa migraatiotasoissa.
Pakkauksen rakenteen taytyy soveltua
kdyttotarkoitukseen ja painovarien
valmistuksessa ja applikoinnissa taytyy
noudattaa hyvid tuotantotapoja (GMP "Good
Manufacturing Practices”) ja virivalmistajien
antamia applikointiohjeita.

o Tdmad tulee todentaa indikatiivisilla
analyyttisilla testeilld tai valita riskien
arviointiin tuote, joka edustaa kaikkein
huonolaatuisinta tuotetta.

Migraatiota koskevat vaatimukset ovat samat
riippumatta painotekniikasta ja virien kemiasta,
(6ljypohjainen, liuotinpohjainen tai vesipohjainen)
tai UV-kovettamisesta. Rajat ovat:

« 60 ppm:n kokonaismigraatioraja aineille, joille
ei ole médritetty raja-arvoja

o maksimiominaismigraatiorajaan (SML) asti
arvioiduille aineille

o 50ppbeiarvioiduille ainesosille, joilla on 3
negatiivista mutageenitestid (EuPIA, itsesddtely)

« 10 ppb arvioimattomille tuotteille.

Muutamilla suurilla elintarvikkeiden valmis-
tajilla on omia luetteloita hyvaksytyistd kom-
ponenteista (Nestlé guidance note) ja Sveitsissa
tdmad on myos lakisddteistd (Swiss ordinance).
Monet painovdrien valmistajat pystyvat todista-
maan vdrien komponenttien noudattavan edelld
esitettyjd vaatimuksia. Toimiala on yleisesti
omaksunut ja hyvaksynyt namad ohjeet.
Lainmukainen vastuu asiasta on henkilolls,
jokalopullisesti laittaa pakkauksen myyntiin,

mutta toimittajalla on vastuu

ilmoittaa vaatimuksista ja

varmistaa, ettd ne taytetdan.

Samoin painon taytyy pysya

ajan tasalla asetetuista vaati-

muksista ja pyrkid tekemdan

kaikki mahdollinen vaatimus-

ten tdyttamiseksi. Hyvdmaineisilla painovérien
valmistajilla on asiantuntemusta, ja he voivat antaa
neuvoja varien sopimisesta eri applikaatioihin.

Valonkestavat, saankestavat
_ja kemikaaleja kestavat painovarit

Painovidrin valonkesto on ominaisuus joka
madrittdd, kuinka hyvin vari sdilyy auringon-
valolle tai keinovalolle altistettuna. Painotuot-
teen valonkeston maddrittdd melkein ainoastaan
pigmenttija sen madrd. Valonkestoa mitataan
vertailemalla varien muuttumista valon vaiku-
tuksesta suhteessa standardoituun, siniseksi
varjdttyyn villakangasasteikkoon. Varisdvyn
muutos mitataan vertaamalla vdrid standar-
doituun asteikkoon (Blue Wool rating) ja kun
pigmentin muutos on ndakyvdd, mddritetddn
valonkesto.

Luokkia on periaatteessa 3:

Erinomainen valonkesto (Blue Wool 7-8)
Erinomainen kestdvyys: perustuu hyvin valoa
kestdvien pigmenttien mddrddn. Kdytetddn
esimerkiksi automaaleissa, joissa pitkdaikainen
valonkesto on darimmadisen tarkedd. Nama pig-
mentit voivat olla jopa 10 kertaa kalliimpia kuin
"normaalit” pigmentit, ja niissd on myods hieman
erilainen varisavy kuin tavallisissa pigmenteissa.

Hyvi valonkesto (Blue Wool 5-6)
Tdmad luokka on yleisin painovariteollisuudessa.

Heikko valonkesto (Blue Wool 1-4)

Nailld pigmenteilld on erittdin heikko valonkes-

to ja niitd kdytetddn pddasiassa erikoistarkoituk-
siin puhtaiden ja kirkkaiden vdrisdvyjen vuoksi.

Valonkestossa on tietysti eroja myos ulko-olosuh-
teiden ja testiympariston takia. Auringonvalon

voimakkuus on erilainen ke-

sdlld ja talvella, Eteld-Euroo-

passaja Pohjois-Euroopassa.

Blue Wool 4-5 kestdd 500

-1000 tuntia "normaalia”

auringonvaloa, mutta sama

painotuote alkaa haalistua
pdivdntasaajan auringonvalossa jo 75-100 tunnis-
sa. Huomaa, ettd talli ei tarkoiteta viarin hdviamis-
td kokonaan, vaan muutosta varisdvyssd tai varin
voimakkuudessa.

Pigmentin valonkesto mdaritetddn yleensd tdys-
varistd sekd "sdavystd”, jossa on vain noin 1 prosentti
pigmenttid. On tarkedd valita oikea pigmenttityyp-
pi, silld esimerkiksiyhden prosentin arvo ilmaisee
kuinka vdri voi muuttua, jos sitd kdytetddn vain pieni
madrd. Esimerkiksi hyvin vaaleanpunaisella savylla
(normaali pigmentti) voi olla hyvin heikko valonkes-
to, vaikka pigmentin mé&ara olisikin suuri. Pigmentti-
pitoisuudellaja vairimadralld on suuri merkitys.

Muita huomioitavia ominaisuuksia ovat
sddnkestdvyys ja erilaisten kemikaalien kestavyys.
Vaikka padsdantoisesti kdytettdisiin erinomaisen
valonkeston (BW 7-8) pigmenttia, silld ei ole suoraa
yhteyttd muihin kestavyysominaisuuksiin, joten
muiden ongelmien syntyminen on mahdollista.

Suosittelemme jdlleen vuoropuhelua toimitta-
janjaasiakkaan valilld, jotta varmistetaan oikea
laatutaso.

Luo myyntia

On olemassa my0s lukuisia vdrejd, joissa on
erikoistehosteita. Niitd kdytetddn tavaroiden
erottumiseksi myyntitiskeissd ja esittelytelineis-
sd. Saatavilla on metallisdvyjd ja kaikenlaisia
enemman tai vihemman visuaalisia tehosteita.
Niissd voi olla kyse lampcherkistd tai valoherkis-
td vdreistd, jotka vaihtavat varid valon mukaan,
pimedssd loistavista vdreistd tai ndkymadttomista
vdreistd, jotka vaativat tietyn valoldhteen na-
kydkseen.

Nama tehostevarit ovat useimmiten paljon kal-
liimpia kuin tavalliset painovarit, niitd ei ole help-
po kasitelld ja niitd tulisikin kdyttdd vain tarkan
harkinnan jdlkeen. Oikein kdytettyind ne sanan-
mukaisesti hyppddvat silmille, ja voivat toimia jopa
suojana vadrennoksiltd. m
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Oletko huomioinut
ympadristovaatimukset?

Painon on huomioitava asiakkaan ymparistoa koskevat vaatimukset. lImoita

armista, ettd paino kdyttda val-
mistuksessa ympadristoystdvallisida
tuotteita ja kdsittelee jatteet ympadris-
toystdvdlliselld tavalla. Modernit eti-
kettipainot ja niiden kdyttamat varien, liimojen
ja etikettimateriaalien toimittajat tydskentelevit
yhd ympaéaristotietoisemmin.
Ne vilttavit sellaisia painovdrejd, jotka pohjautu-
vat kemiallisiin liuottimiin tai raskasmetalleihin.
Ne lahettavat varijatteen, kalvot, offsetlaatat ja
muut vastaavat havitettdviksi tai kierrdtykseen.
Usein niilld on ymparistéohjelma, jonka mu-
kaan tietty madrd tuotteita vaihdetaan ymparis-
toystavallisiin vaihtoehtoihin vuosittain.
Ympdristotietoisuus lisddntyy yhteiskunnas-
sa. Asiakkaidenkin on hyva kdyttdd painoja, jotka
toimivat ympadristGtietoisesti. Paitsi ettd ne ovat

turvallisia, ympéristoystavalliset tuotteet ovat
usein myods myyntivaltti.

Etikettimateriaaleja, pohjapapereita, liimoja ja
painovdrejd on suuri mdard. Kaikki ne voivat vaikut-
taalopputulokseen kestdavan kehityksen ndkokul-
masta. Kestdavan kehityksen haasteisiin vastaaminen
on jo muutaman vuoden ajan ollut itsestddn selvaa
sekd toimittajille ettd asiakkaille. Ennen vuotta 2008
kestdava kehitys oli melkein iskulause etiketti- ja pak-
kausteollisuudessa, ja sitd kdytettiin myyntivalttina.
Vuoden 2008 jilkeen siitd on tullut itsestddnselvyys.

Kestdvd suunnittelu ja tuotanto ovat tarkeita.
Kestavyysndkokohdat on huomioitava jo uuden
konseptin suunnittelun alkuvaiheessa, raaka-aine-
valinnoissa, tuotantotehokkuudessa, logistiikassa,
etikettien kdytossd, niiden kestossa sekd niiden
havittamisessd kdyttoidn pdatyttyd. =

Kierratyslaatikoiden etiketteja, Transbox Oy

Tdssd oppaassa kdsitellddn etikettien kdyttod
yleiselld tasolla. Jokainen kaytto vaatii kuiten-
kin omat ratkaisunsa esimerkiksi materiaalin,
kiinnitysaineen ja tekniikan valinnassa.
Transbox Oy vuokraa liha- ja eineslaatikoita
yrittdjille Suomessa kylmakuljetuksena tapahtuvaa
pakattujen elintarvikkeiden jakelukuljetusta var-
ten. Yritys perustettiin vuonna 1994 kaupan logis-
tiikkayhtioiden ja elintarviketeollisuuden toimesta
kustannusten ja jatekuormituksen pienentamiseksi.
Keskendan pinoutuvat muovilaatikot ovat taloudel-
lisia ja kestavan kehityksen periaatteiden mukaisia.
Laatikoiden tiedoilla on tirked tehtdva logistii-
kassa. Transbox kdyttdad laatikoissaan viivakoodia

jayksiloivdd tunnistetta, joiden avulla tiedot liik-
kuvat jarjestelmdssd nopeasti. Samalla etikettien
merkitys jad kuitenkin vahdiseksi. Tamd johtuu
myos elintarvikelaatikoiden korkeista hygienia-
vaatimuksista, silld laatikoissa ei saa pesulaan saa-
puessa olla minkdanlaisia roskia tai jatteitd. Myos
tarrat ja mustesuihkutulosteet poistuvat pesun
aikana.

Tarrojen liimaamiseen saakin kdyttdd vain
vesiliukoista liimaa ja ne tulee kiinnittdd sellaiselle
alueelle, jossa on tarralinssejd. Tarroja ei saa kiin-
nittdd siledlle alueelle tai viivakooditarran paille.

Kaikki tarvittavat tiedot ja hyvaksytyt materi-
aalit loytyvat Transboxin kotisivuilta. =
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Markadliimattavat etiketit

Tavallinen valinta pullojen, purkkien ja

elintarvikepakkausten etiketointiin.

Markadliimattavissa etiketeissd liima levitetddn
saman prosessin aikana, kun etiketti kiinnitetddan
pulloon, lasiin tai purkkiin. Tarkeitd kdyttoalueita
ovat oluiden, virvoitusjuomien ja elintarvikkeiden
etiketit. Useimmiten etiketit kiinnitetddn lasipul-
loihin, PET-pulloihin, lasipurkkeihin tai sdilytys-
purkkeihin. Mdrkaliimattavien etikettien vasta-
kohta ovat itseliimautuvat etiketit eli niin kutsutut
PSA-etiketit (Pressure Sensitive Adhesive), jotka
toimivat suurin piirtein samoin kuin tarrat.

Eri tarkoituksiin kéytettévﬁt
etikettipa perit

Markadliimattavia etikettejd valmistavat

painot ovat aina perilld markkinoilla olevista
materiaaleista, papereista metalloituihin
papereihin ja jopa muoviin saakka. Seuraavassa
muutamia esimerkkeja:

Erilaiset markalujat ja lipeda kestdviat paperit
Kaytetddn kierratyslasiin, jotta etiketti

voidaan pestd pois. Pullot pestddn
lipedseoksessaja silloin on tarkedd, ettd

etiketit irtoavat kokonaisina, muutoin koko
pesulaite voi rikkoutua.

Mairkdluja paperi
Naita etikettejd kdytetddan
kertakayttopullojen etiketeissa.

Metalloitu paperi

Paperi, jonka pinta on hopeinen tai
metallinen. Monet olutpanimot kadyttavat
tdtd paperia pulloissaan.

On tarkedd kdyttdd aina nimenomaan etiketteihin
tarkoitettua paperia. Silloin paperin koostumus

ja soveltuvuus elintarvikkeiden pakkaamiseen
tunnetaan. Jotkut kdyttavat tavallista, esimerkiksi
esitteisiin tarkoitettua paperia. Silloin ei kuitenkaan
ole mitdan takuuta etikettien toimivuudesta, eikd
voida olla varmoja siitd, ettei niithin muodostu
hometta tai muuta vastaavaa ongelmaa. m
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Etiketin koko ja muoto

Vaihtoehtoja on monia, tilaajan tarkoituk-
sesta riippuen. Yksinkertaisin vaihtoehto
on etikettien leikkaaminen suorakulmai-
siksija toimittaminen muovitettuihin pah-
virasioihin pakattuina. Jos halutaan jokin
muu muoto, toinen vaihtoehto on stanssata
ne erityiselld stanssauskoneella etike-
teiksi. Etikettien koosta ja painomddrasta
riippuen vaihtoehtoja on erilaisia. Yksi
vaihtoehto on leikata, stanssata ja vyottda
ne automaattisesti. m

Etikettien valmistus painossa

Tavanomaisin painomenetelma on offsetpainami-
nen. On tarkedd kdyttdd sellaisia painovareja, oljyja
jakemikaaleja, jotka on hyvaksytty elintarvik-
keille. Timad johtuu siitd, ettd ndim4 aineet voivat
tunkeutua etenkin PET-pullojen ldpija pahimmas-
sa tapauksessa vaikuttaa elintarvikkeen makuun.
Painamisen jalkeen etiketit leikataan tai stanssa-
taan. Sen jalkeen ne pakataan ja toimitetaan.

Paras vaihtoehto on pakata etiketit muovi-
tettuihin pahvirasioihin, jotta oikea ilmankos-
teus sdilyy. Se on darimmadisen tarkedd, jotta eti-
ketointi toimisi hyvin tuotannossa. Kun asiakas
on vastaanottanut toimituksen, hanen taytyy
sdilyttda etiketit oikealla tavalla. Etikettipaino
voi antaa ohjeita sdilytykseen. m
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Tapahtuuko valmistus mahdollisimman edullisesti?

Keskustelemalla painosi kanssa voitte loytaa

Taito hyodyntaa materiaaleja siten,
etta asiakas saastaa rahaa

Hyvad idea! Taytyy heti soittaa talouspdallikolle.

- Hei Patrick, olen sddstanyt firman rahoja.

- Onnittelut, jo oli aikakin. Haluat varmaan
kertoa, mitd olet tehnyt, Patrick sanoo hieman
kiusoitellen.

-Joo, se johtuu siitd uudesta painosta, jota aloim-
me kayttad.

- Painosta?

- Niin, se painaa etiketit tuotteisiimme. Heilld oli
dlykds ratkaisu. He ehdottivat, ettd voisimme ka-
ventaa etiketteja muutaman millimetrin. Silloin
voisimme painaa enemman etikettejd samalla
hinnalla.

- Mita?

- Joo, tdma on viahdn teknistd, mutta kuuntele
muutama minuutti...

Han kertoo edellisen toimittajan painaneen kolme
etikettid vierekkdin 300 mm:n levyiselle pohjapa-
perille. Tarvittava etikettivali ei sallinut useamman
painamista vierekkdin. Paperin leveys hyodynnettiin
kuitenkin huonosti ja siitd meni paljon hukkaan.

- Uusi paino ehdotti, ettd kaventaisimme etiketit
75 millimetristd 70 millimetriin. Silloin painopa-
perille mahtuu neljd etikettid vierekkdin. Kulutta-
jat tuskin huomaavat eroa. Kaikki teksti mahtuu
silti etikettiin. Aika hyvd, vai mita!

Talouspdallikko myhdilee mietteliddnd ja tunnustaa
lopulta:

- Hyvin tehty Gun. Luuletko, ettd meilld on myds

muita toimittajia, joiden kanssa voisimme toimia
samoin? m
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Kun tietoja on paljon, voitte valita

monisivuisen etiketin.

Joskus etiketin pinta eiriitd kaikkeen informaa-
tioon, joka halutaan antaa. Laki voi esimerkiksi
edellyttda tiettyjen tietojen tai tekstien paina-
mista tai useampaa kielivaihtoehtoa. Silloin
tarvitaan kaksi- tai kolmesivuinen etiketti tai
vihkomainen monisivuinen etiketti.

Kaksi- tai kolmesivuinen etiketti tehddan liit-
tamallad kaksi tai kolme etikettid yhteen. Kolmelle
taiviidelle painettavalle sivulle mahtuu paljon tie-
toailman, ettd myyvd ulkondko hidiriintyy. Etiket-
tien vdlilehdet voidaan avata ja sulkea uudelleen.
Varien mddrd vaihtelee painotekniikan mukaan.
Etiketit voidaan folioida, lakata tai leikata muo-
toon.

Jos tietoa on paljon, voidaan valita monisivui-
nen etiketti, joka muistuttaa vihkoa. Siind voi olla

jopa 40 sivua. Tama ratkaisu on suosittu lddketeol-
lisuudessa, jolloin pakkaukseen ei tarvita erillista
pakkausselostetta. Elintarvikeyritys voi kdyttda
monisivuista etikettid resepteihin ja hienoihin
tuotekuviin.

Monisivuiset etiketit koostuvat useimmissa ta-
pauksissa kolmesta osasta: vihkonen, pohjaetiketti
jalaminaatti, joka kiinnittdd vihkosen pohjaetiket-
tiin. Vihkonen painetaan offsetpainossa ja taite-
taan haluttuun madrdan sivuja. Ne kiinnitetddn
pohjaetikettiin, laminoidaan ja stanssataan rullas-
sa toimitettaviksi. Monisivuiset etiketit voidaan
toimittaa joko haitarimaisina tai kirjan muotoisi-
na. Jos etiketti tehdadn kirjaksi, sivumdérd on aina
jaollinen neljdlla seuraavasti: nelja, kahdeksan,
kaksitoista, kuusitoista ja niin edelleen. =
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Mita on pakkauksessa,
johon etiketti kiinnitetaan

Yha useammat pakkaukset ovat muovia.

Jos muovipullo taytetddn liuotusaineella,

kuten autojen pesunesteelld, saattaa syntya

lapitihkumista. Sisdltod padsee ulos pakkauksesta

mikroskooppisen pienid madrid ja liuottaa

liima-aineen, jolla etiketti on kiinnitetty.

Ladkepakkauksissa lapitihkuminen voi olla

vaikea ongelma. Silloin jotkin molekyylit

voivat padstd pullon ldpiliima-aineeseen.

Niihin voi sitoutua muita molekyyleja, ja jos M e rk| ntaj en te htava
ne sitten siirtyvat takaisin ladkkeeseen, voi lo g' stitkassa
syntyd vaaratilanteita. Lidkeyhtiot testaavat

aina huolellisesti liima-aineet, joita kdytetddn GS1Finland Oy on osa maailmanlaajuista
etikettien kiinnittdmisessd, jotta niistd ei aiheudu GS1-organisaatiota, joka auttaa asiakkaitaan

vahinkoa pakkauksen sisillolle. Painon tulee toimitusketjun tehostamisessa ja hallinnassa A kt i iVi s e t . a a 1 k k a at e t i k e t it
tietdd liuottimia taildadkkeitd sisdltdvan pullon ylldpitdimiensd standardien avulla. ] y
valmistusmateriaalija siihen taytettdvd aine, jotta GSi-standardi suosittelee kahdenlaisia

se osaa valita oikean etikettimateriaalin. m logistisia merkint6jd. Osoittamattomat t - t - h d 1 1 . k d
ELL-standardin (European Logistic Label) a' r] o ava uu s 1 a m a 0 1 suu S 1 a

mukaiset lavalaput kertovat logistisen

Etiketin SPESIFIkaatIO tulostinta yksikon siséilnl'dnja“l‘<f>lliosoitelappus'tan-dardi Funktionaalisten etikettien kehittamiseen on tarjoutunut joukko uusia
varten lisitietora kirioittimella iﬁ%ﬁi:j;i?eua}an' vastaanotiajan)e mahdollisuuksia elektroniikan, hienomekaniikan ja nanoteknologian kehittymisen
i ii 11)01 ' . vl . . . e o eog e . ..
]sttzggsgzllrllszﬁz:ﬁ::zIllarlrslgg:iti?tz me]n el Kaikista logistisista merkinndisti Ioytyy myc?ta..nl‘:unktlonaallsell.:f\ etl'!(.?tl.”a on g"rataF!tsen rTmuodc?n lisaksi myos funktio, joka
milla. Timi tekniikka on ollut olemassa monia my®6s yksiloiva SSCC-koodi, jonka tehtivina yhdistaa pakkauksen, kayttajat ja ympariston eri tavoin.
vuosia ja on moderni lisdtulostusmenetelma. onlinkittdd fyysinen tavara siihen liitty-
Ota huomioon, etti eri etikettikirjoittimilla vaan tietovirtaan. Koodi on kansainvalisesti
on erilaisia vaatimuksia koskien keskion halkai- vakiintunut ja Suomessakin suurin osa tiketti voi esimerkiksi ilmaista, onko den kuljetuksissa ja varastoinneissa.
sijaa, rullan halkaisijaa ja leveytta. yrityks_istt‘:i kayttda s%té. . kylméik(?tju katkennu-t, eli onko }.)alf- ljoineP tavallinen esim'erkl'd f.u.nktiona?li-sis-
Painoprosessin digitalisoituminen on osittain Logististen merkintdjen kokostandarde- kaus altistunut korkeille lampétiloille ta etiketeistd ovat RFID-etiketit, joiden muistissa
Korvannut lisitietojen tulostamisen, silla digipai- ja koskevat mitat ja esimerkkikuvat 16ytyvat kuljetuksen ja varastoinnin aikana, jol- on tavaran yksiléllinen tunniste. Ne viestivat

nossa voidaan painaa pienempia sarjoja laaduk- GS1:n kotisivuilta. m loin vaarana on toimivuuden menettiminen tai radiotaajuudella. Ndma ratkaisut helpottavat
sdilyvyyden heikkeneminen. Tdman tyyppiset sekd jaljitettdvyyttd ettd tavaravirran valvon-
etiketit ovat tarkeitd elintarvikkeiden ja lddkkei- taa.RFID-etikettejd kdytetddn usein silloin, kun }

kaasti. m
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logistiikassa halutaan tietdd koko ajan, missa
kohtaa kuljetusketjua tavarat ovat. Sihkdisen
kaupankdynnin myotd ndistd ratkaisuista on
tullut entistd yleisempid, jolloin ne yksinkertais-
tavat ja tehostavat logistiikkaprosesseja.

Viime aikoina my6s nanoteknologia on
kehittynyt voimakkaasti. Se on johtanut moniin
uusiin aktiivisiin materiaaleihin, jotka toimivat
sekd antureina ettd indikaattoreina. Nanovarit
reagoivat erilaisiin signaaleihin vdrid vaihta-
malla ja toimivat erinomaisesti indikaattoreina
etiketeissa.

Aktiiviset ja alykkaat etiketit
voidaan_jaotella seuraaviin
teknologioihin:

« Painettava elektroniikka. Etiketteihin voi-

katkaisijoita ja paristoja. Etiketit on usein
varustettu siruilla kdsittelyd ja mittaustietojen
laskemista varten. Painettavaa elektroniikkaa
kdytetddn muun muassa lampétilojen, kosteuden
sekd kestoaikojen mittauksessa ja valvonnassa.
Etuna on, ettd painettava elektroniikka on
suhteellisen helppoa mukauttaa ja optimoida eri
kéayttotarkoituksiin. Huonona puolena on
energiantarve, josta voi joskus muodostua
rajoittava tekija.

Fysikaalinen/mekaaninen. Ndissd etiketeissd
kdytetddn fysikaalisia tai mekaanisia ratkaisuja
erilaisten prosessikulkujen mittaamiseen ja
ilmaisemiseen. Tekniikkaa kdytetddn ahkerasti
turvallisuusratkaisuihin jotka osoittavat, onko
sinetti murrettu taijotka mittaavat aikaa
sinetin murtamisesta.
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o Kemialliset. Kemiallisiin prosesseihin tai
nanoteknologiaan pohjautuvia etikettejd kdytetddn
usein ilmaisemaan, jos tavara on altistunut
kemiallisille vaikutuksille. Ne voivat esimerkiksi
kertoa, jos elintarvike on alkanut hajota tai osoittaa
tiettyjen aineiden esiintymistd ympdaristossa.
Etiketteihin voidaan my®os liittda DNA-

merkintd, jota voidaan kdyttdd tavaran aitouden
todistamiseen.

Uusien teknologioiden my6td myos valmistajiin
kohdistuvat vaatimukset kasvavat. Puhtaut-

ta, toleransseja, laatua ja osaamista koskevat
vaatimukset aiheuttavat sen, etteivdt laheskdan
kaikki painot selvid oikean toiminnallisuuden
jalaadun omaavien, aktiivisten ja dlykkdiden
etikettien valmistamisesta. m
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Tuotantoprosessi

Alkuperdinen, painolaatta, kelaus ja jalkitarkastus

Etiketteja voidaan painaa monella painotavalla. Seuraavassa lyhyet kuvaukset tavallisimmista

etikettien tuotantotavoista. o o

Painamisen aikana etiketit stanssataan irti. Siitd syn- Valmis etikettirulla, tissd esimerkissd aluspaperin
Tuotantovirta niyttdd taltd: tyvdjitemateriaali kelataan rullalle rainan lopussa. pddlld on viisi rainaa.
Painoon valmistelun jalkeen luodaan tiedosto kullekin
Asiakas suunnittelee etiketin usein suunnittelutoi- painovdrille, jota kdytetddn painomedian tuottamiseen. £ o
miston avulla. Tdmén jalkeen aineisto valmistellaan Jokaiselle vdrille tarvitaan oma painolaatta. Jos kdyte- e
kay'tettavaa?n pamotekn}lkkaan e.nnen kuin tehdddn ta}an'dlglltaallsta lzaman‘l.asta, palnolaat‘tOJa ei kdytetd. Aika kelata uudelleen. Valmis painettu rulla laitetaan
korjaukset ja otetaan tyokalut esille. Silloin tiedostot lahetetddn suoraan painokoneeseen. Kk . . . .
oneeseen, joka pienten terien avulla erottelee rainat

(ylla). Jatemateriaali kédsitellddn automaattisestija
voidaan kierrattdi (alla).

Etikettirulla valmiina toimitettavaksi asiakkaan tuotan-
topaikkaan. Sielld se laitetaan etikettien kiinnitysko-
neeseen, joka siirtdd tarrat pakkauksiin.

Painolaatta kiinnitetddn painosylinteriin (yll&) flek-
sopainokoneen ollessa valmiina (alla).

Painossa tehdddn pistokokeita ennen toimitusta.
Ovatko vdrit oikein? Onko keskion eli etikettirullan
pahvisen sisahylsyn halkaisija oikein? Onko etiketti-
rullan kelaussuunta asiakkaan tilauksen mukainen?
Onko mahdollinen perforointi tehty oikein? Sekd
paljon muita tarkastettavia asioita. Lopuksi etiketit pakataan ja toimitetaan.

Painokoneen pyorivit sylinterit siirtdvat painovarin
materiaaliin.
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Erilaisia painomenetelmia

Arkki- tai ru||asy6ttb'iset painokoneet

Etikettien painamisessa kdytetddn periaatteessa
kahdentyyppisid painokoneita: arkkisyottoisia
jarullasyottoisid.

Arkkisyottoisessd painokoneessa leikatut arkit
syotetddn painokoneeseen, painetaan ja syotetddn
ulosjalkikdsittelyd varten, esimerkiksi leikattavak-
si pienemmiksi. Tdtd voidaan verrata rullasyottoi-
seen painokoneeseen, jossa painoalusta syotetddn
pddrullasta, painetaan ja se tulee ulos jatkuvana

nauhana tai se jalkikasitellddn painamisen jalkeen.

Esimerkiksi offsetpainossa jokainen painoyk-
sikkd painaa yhden vdrin kerrallaan ja painokone
voi olla médritetty useampaan painokoneeseen.
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Esimerkiksi kuusivaripainokone voi painaa enin-
tdan kuusi eri vdrid tai tarvittaessa vahemman.

Rullasyottdiset painokoneet voivat kasitel-
la rullasyottoisid painoalustoja, jotka voidaan
stanssata, leikata arkeiksi tai erillisiksi etiketeiksi
painamisen jilkeen taijakaa pienemmiksi etiketti-
rulliksi.

Rullaetikettien painatuksesta on hyotyd jos
painoalusta on ohutta materiaalia, kuten tiettyd
paperia, foliota tai ohutta muovimateriaalia.

Kaikkia seuraavaksi kuvattavia painoteknii-
koita kdytetddn etikettien painamiseen, myds
muihin pakkaustyyppeihin. =

Viritela

I

A

Kostutin (takaa)

A

levy-sylinteri

Paperi/Painotuki

Kumitelasylinteri

-
<
<<
<<

Offsetpaino

Nykyaikaisessa offsetpainossa kdytetdan
ohuesta, pienirakeisesta alumiinilevysta tehtyja
painolevyjd, joilla on painettava kuvio.
Offsetpaino, jossa painetaan kuvia vaatii vahin-
tddn neljd painolevyd, yhden jokaiselle varierotte-
lun vdrille. Painolevy kiinnitetddn painoyksikdssa
olevan sylinterin ymparille (levysylinteri) mdarite-
tyssd jarjestyksessd. Painoprosessissa kostutusvesi
javdrilevitetddn painolevylle telojen kautta. Vari

kiinnittyy painolevyn painettaviin kohtiin, mutta

Fleksopaino

Fleksopaino on yksi kohopainon muoto, joka

painetaan kohotetuilla pinnoilla. Painopintana
kadytetddn nykyddn useimmiten padllystettya
fotopolymeerimuovia. Aiemmin kdytettiin
tavallisesti kumipainolevyjd. Varit voivat olla
vesi- tai alkoholiohenteisia tai uv-pohjaisia, mika
tarkoittaa uv-valolla kuivatettavaa varid. Viimeksi
mainitut ovat tavallisia etikettien painatukses-

sa. Vdrit syotetddn raakelijarjestelmadstd, johon

ne on haettu laserkaiverretulta anilox-telalta.
Anilox-telan pinnalla on pienid varisyvennyksid,

Vastapainesylinteri

vesi pitdd varin poissa pinnoilta, joilla ei ole pai-
nettavaa sisdltod. Tamadn jilkeen painettava kuva
siirtyy kumikankaaseen, joka on kiinnitetty toi-
seen sylinteriin. Kumipinta on joustava ja se siirtda
vdrin painolevystd painettavaan materiaaliin. Tatd
materiaalia painetaan samanaikaisesti toisesta
suunnasta kumikangasta vasten vastasylinterin
toimesta. Sen jdlkeen, kun viri on siirretty paino-
alustalle, uusi painolevy siirretddn painoyksikkoon
seuraavan painovarin levittamiseksi. Kun kaikki
neljd vdrid on levitetty oikein, kuva on painettu. =

Kaavin Anilox-tela

Kuvalaatta-sylinteri

Paperi/Painotuki

Vastapainesylinteri

jotka raakelitera kaapii pinnasta pois, jolloin varit
siirtyvat tasaisesti. Anilox-tela on kosketuksissa
painosylinteriin, johon painolaatta on kiinnitetty
ja vdri siirtyy anilox-telan syvennyksistd paino-
laatan kohopintoihin. Materiaaliraina puristetaan
painokehilda vasten ja painolaatan vari siirtyy
siihen. Fleksopaino koostuu, samalla tavalla kuin
offsetpainokin, useammasta painotelasta eri va-
rien painamiseen ja soveltuu esimerkiksi valoku-
viin tai erikoissekoitettujen tavaramerkkivdrien
painamiseen. m
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1: Materiaaliraina sisédnmeno

2:Materiaalirainan ulostulo

3:Syvipainosylinteri

4:Painosylinteri /

vastapainesylinteri

5:Raakeliterd

6:Viriaine

7:Kuivatusosa
Syvapaino
Syvdpainossa kdytetddn sylinterid, jonka
pddlld on ohut kuparipinnoite. Tdlle pinnalle
kaiverretaan painettava aihe, eli teksti tai
kuva. Syvdpainossa kdytetdan kaiverrettu-
ja syvennyksid toisin kuin fleksopainossa,
jossa kdytetddn kohotettuja osia. Painovai-
heessa painosylinteri kastetaan vdriainee-
seen. Painovdri on nestemdistd ja se tayttda
sylinterissd olevat syvennykset. Seuraavassa
vaiheessa sylinterin pinta joutuu koske-
tuksiin raakeliterdn kanssa, joka poistaa
ylimddrdisen vdrin. Sen jalkeen puristustela
puristaa painettavan materiaalin painosy-
linterid vasten. Painettava materiaali kulkee
puristustelan ja painosylinterin vdlistd ja ot-
taa painovarin kaiverretuista syvennyksista.
Samoin kuin edellisissdakin painomenetel-
missd, myos tdma vaatii jokaiselle varille
oman painoyksikon. m
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Seripaino

Seripainossa vdri painetaan ohuen, kehyk-
seen pingotetun seulakankaan ldpi. Seula-
kankaan ylapintaan kiinnitetddn erityinen
kalvo, jota kutsutaan sapluunaksi. Sapluuna
tukkii seulan niistd kohdista, joista varin ei
haluta siirtyvan painopinnalle. Ne pinnat, joi-
hin tulee tekstid tai kuvia jatetddan kankaassa
avoimiksi siten, ettd pehmed raakeli voi pai-
naavdarin seulan lapi painettavaan pintaan.
Painoseula asetetaan painopinnan padlle ja
vdrilevitetddn seulan pdalle. Vari pakotetaan
seulan ldvitse kayttamallad raakelia, joka ve-
detddn seulan yli. Vari siirtyy painopinnalle
seulan ldpi alueista, joita sapluuna ei peita.
Jokaiselle varille kaytetdan omaa seulakan-
gasta. Seripaino voi olla my0s rotaatiopaino.
Rotaatioseula toimii samalla tavalla kuin ta-
sopainotekniikassa, mutta joitakin eroja siina
on. Kuvalla varustettu kangas on muotoiltu
lierion muotoiseksi ja raakeli on sijoitettu
sylinteriin kiinteddn paikkaan. Seulakangas,
jolla nestemdinen vdri on, pyorii samalla
nopeudella kuin painorata ja vari painetaan
kankaan vapaiden kohtien ldpi. m

Digitaalisen painon ja fleksopainon yhdistelma

Tdssd yhdistyvat digitaalisen painon edut eli Musteen kdyttdminen variaineiden sijasta lisda
alhaiset tuotantokustannukset, lyhyet valmiste- mahdollisuuksia kehittyneeseen painamiseen ja
luajat ja joustavuus sekad fleksopainon lisdedut. jopa UV-flekson kdyttoon. m

Myo6s materiaalivaihtoehtoja on enemman.

gallus

Painomenetelman valintaan
vaikuttavia tekijaité'

Kaikkia ndita painomenetelmid kdytetdan eri tyyppisten eti-
kettien valmistukseen. On kuitenkin tiettyjd tekijoitd, jotka vai-

kuttavat painomenetelmadn valintaan. Muutamia esimerkkeja:

D |g| taalisen pa inon ja Milti mallin tai koristeen pitd4 naytta4? Se voi olla
offsetpainon yhdistelma

4-varinen tai sisdltad ehkd useampia PMS-vireja,
kultaa, hopeaa tai kohokuvia. Monet etikettipainot

Digitaalisen painon ja offsetpai-
non yhdistelma soveltuu etiketeil-
le, joissa kdytetddn korkealaatuisia
vdreja sekd painettaessa vaihdel-
len lyhyitd ja pitkid sarjoja. Tama
painotapa mahdollistaa markki-
noiden kustannustehokkaan seu-
raamisen. Nestemdisen musteen
painovdritekniikka tarjoaa offset-
painonlaadunjalaajanvalikoiman
sekd synteettisid ettd paperisia
materiaaleja. Digitaalinen paino
mahdollistaa vaihtuvien tietojen
painamisen etiketteihin. Tdllaisia
tietoja voivat olla sarjanumerot
javiivakoodit. Turvallisuustasoa
voidaan myds nostaa painamalla
mikrotekstejd. =

voivat yhdistelld painomenetelmid. Ne voivat esimerkiksi
painaa vdrikuvat offsetilla ja PMS-vdrit seripainolla, jotta
tiettyjen vdrien varipeitosta saadaan hyva tai etiketti
voidaan lakata fleksopainossa. Kaikki tdmad voidaan tehda
yhdistelmdkoneella tai vaihtamalla tyo koneelta toiselle.

Toinen tekijd, joka vaikuttaa painomenetelmdn valintaan,
on painosmaddrd. Otetaan esimerkiksi vaikka tavallinen
nelivdrinen etiketti mistd tahansa materiaalista. Vaikka
teoriassa on mahdollista valita mika tahansa painome-
netelmd, painosmadrdlld on merkitysta. Jos painosmdara
on pieni, kannattaa valita digitaalinen painaminen. Jos
madard on hieman isompi, hyvid vaihtoehtoja ovat offset
(arkit) tai flekso (rullat). Erittdin iso painosmaara
kannattaa todenn&koisesti tehdd syvdpainossa.

Haluaako asiakas valmiiksileikatut etiketit vai rullia
koneellista kiinnitystd varten, tai seuraavassa vaiheessa
verkossa sovellettavia tuotteita? Silloin arkkivaihtoehto
on pois laskuista.

Pitdako etikettien pysyd ulkona vai sisdlld, kuinka kauan?
Tuleeko niiden kestdd naarmuttamista tai altistusta
sddolosuhteille, esimerkiksi tuulelle ja UV-sdteille? Jotkin
tekijat, kuten esimerkiksi tiettyjen varityyppien

vdrinkesto, voivat myos rajoittaa painomenetelmii. m



Digitaalinen painaminen
tarjoaa monia mahdollisuuksia

Digitaalinen painotekniikka vaikuttaa suoraan yrityksen

kokonaiskustannuksiin. Layout siirretaan painokoneeseen digitaalisesti, joten

filmeja tai painolevyja ei tarvita. Alkuperaista versiota voidaan muuttaa, mika

nopeuttaa prosessia ja minimoi varastoimisen tarpeen. Menetelma sopii hyvin

vaihtuvien tietojen painamiseen seka valokuvien painamiseen.

igipaino on jo muutaman vuoden ajan
ollut vaihtoehto myds etikettien pai-
namiselle. Tdlld hetkelld globaaleilla
markkinoilla myyddan enemman
digitaalisia painokoneita kuin perinteisia. Té&-
hdn vaikuttavat sarjakokokojen pienentyminen
ja koristekuvioiden usein tapahtuva vaihtami-
nen. Digitaalinen tekniikka mahdollistaa ndma
paremmin kuin offset- tai fleksopaino, joissa
uudelleenasetusajat ovat pidempid. Digitaalinen
tekniikka ei oikeastaan edes vaadi uudelleenase-
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tusaikaa. Etiketin aihe voi vaihdella etiketista
toiseen juoksevassa tuotannossa. Digitaalinen
painotekniikka mahdollistaa sen, ettei painojen
tarvitse endd varastoida etikettejd ja asiakkaat
voivat tehdd muutoksia aineistoon vield aivan
viime hetkilld. Tekniikka sddstdd rahaaja aikaa.
Painoty0, joka kestdd fleksopainossa nelji tun-
tia, voidaan tehdd digipainossa tunnissa.

Yhd useammat etikettien valmistajat, joilla on
yksi tai useampi digitaalinen painokone, ovat alka-
neet tuottaa painokoneilla joustavia pakkauksia ja

taivekartonkipakkauksia. Myos ndissa pakkauksis-
sa pienentyneet sarjakoot ovat ajankohtainen asia.
Monet suuretkin tavaramerkit ovat huoman-
neet digitaalisen painotekniikan edut. Hyvi esi-
merkki on Coca Colan kampanja, jossa miljooniin
pulloihin kiinnitettiin etunimilld varustettuja
etikettejd. Kampanja lisdsi myyntid Euroopassa
huomattavasti. Samanaikaisesti on monia, jotka
eivdt ole huomanneet nditd etuja ja jotka luulevat
digipainojen asettavan uusia vaatimuksia asiak-
kaille. Ndin ei kuitenkaan ole. Etiketin painoma-
teriaalin toimittaminen digitaaliseen painoon ei
juurikaan eroa flekso- tai offsetpainosta. Tdhdn
onjdljempand myos tarkistuslista, jonka mukaan
toimimalla sddstyy sekd aikaa ettd rahaa.
Digitaalinen painaminen mahdollistaa myds
testierdn painamisen, jolloin koekappaleet tulevat
juuri sen ndkoisind, miltd ne lopullisesti ndayttavat.
Digitaalinen painaminen on suhteellisen uusi
tekniikka ja tastd syystd siind on vield asioita, joista
asiakkaan ja painon on keskusteltava. Tdllaisia ovat
esimerkiksi kulta- tai hopeapainatus, joka voi olla vai-
kea toteuttaa hyvin. Riittdvan peittdvyyden saami-
nen valkoiseen pintaan on myds otettava huomioon.
Joskus ratkaisuna on painaa sama kohta kahteen

kertaan. Jalkikasittely, esimerkiksi stanssaus, ei ole
kehittynyt yhtd nopeasti kuin painotekniikka.

Usein kysytddn, missd kohtaa juoksumetreissd
menee raja valittaessa perinteisen tai digitaalisen
painotekniikan valilld. Digitaalinen tekniikka
yhdistetddan mielellddn lyhyisiin sarjoihin, mutta
se on muuttumassa edullisemmaksi my6s pidem-
missd sarjoissa. 5 000 juoksumetrid saattaisi olla
rajapylvds, mutta sekin vaihtelee tyosta riippuen.
Joissakin tapauksissa raja voi olla kaksinkertaisesti
taman verran.

Vaikka rajakohtia voidaan laskea kustannuspe-
rusteisesti, ei ole varmaa tuleeko pelkilld repro- ja
valmistelukustannusten poistamisella edullisempi
tulos. Asiakas voi kuitenkin aina ldhtea siitd, ettd
jokainen etikettivalmistaja valmistaa etiketit mah-
dollisimman kustannustehokkaasti, edellytykset
huomioon ottaen.

Mielenkiintoinen ja suosiota kasvattava tek-
niikka on niin sanottujen hybridi- tai yhdistelma-
painokoneiden kaytts. Niiden avulla perinteinen
painotekniikka voidaan yhdistdd digitaaliseen
painamiseen ja myos jalkikasittely voidaan liittda
niihin. Tastdkin lisdd myohemmin. m
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Mustesuihkutekniikka — Inkjet

Jotkin toimittajat kayttavat mustesuihkut'ek—
niikkaa, sekd UV-pohjaista ettd vesipohjaista :
Inkjet-tekniikkaa, kuten esimerkiksi seuraavia:
Durst, EFI Jetrion, Nilpeter, Epson tai Monotech.
Tissi tekniikassa kdytetdan nestemadista mus-
tetta, joka ruiskutetaan pienind pisaroina paino-

Digitaalinen painaminen -
perusmenetelmat

R el svtetdd kniikkaa

1 V1 arailla eli y 3 alustaan.Paaa51assakaytetaankahtate Kl

Elektrofotografia kuivilla vareilla eli A st -k sl - Duop.onDemand” (DoD) ja”Contintious Inkjet”.
toonereilla w o k. oL : - Ensinmainitussatekniikassamustepisarmta

suihkutetaan painopinnalle vain tarvittaessaja
toisessa puolestaan mustepisaroiden suihk?ltus
tapahtuu jatkuvasti, mutta kun tulostus.paa menee
alueelle joka ei tarvitse virid, pisarat ohjataan :
pois. Jatkuvatoimisella tekniikalla on mahdolli-

| suuskéyttdd pienempad pisarakokoaja tulostus-

Menetelmad kayttad kuivia virejd eli toonereita (esim. Xei-
kon- tai iSys-koneet). Jokainen painoasema koostuu kuva-
rummusta. Jokaisen painosyklin aikana rumpu puhdistetaan,
varataan sahkoisesti, valotetaan valodiodeilla ja varitooneri
muodostaa kuvan rummulle. Kuva siirretddn painoalustalle
lammon ja paineen avulla. Timan jdlkeen toistetaan koko
painosykli eli puhdistus, varaus, kuvan muodostus, siirto ja
puhdistus. =

laatu on parempi. =

R T ol Elektrofotografia
' nestemaisilla toonereilla

Indigotekniikka (HP Indigo) kdyttad elekt- Yhdistelma pai not
rofotografisesti varattua sylinterid (PIP Etikettiteollisuuden tekninen kehitys on
- Photo Imaging Plate), joka vetdd neste- tuonut mukanaan mahdollisuuksia nykyisten
mdisen virin itseensd paikkoihin, jotka on painoprosessien hyddyntamiseen hybridi-pai-
valotettu laserilla kullekin varille. Tarvit- namisessa. Yhdistelmdpainot tai yhdistelma-
tava varimadaara siirretdan sitten kankaalle, alustat ovat erityisrakennettuja, hienostuneita
joka muistuttaa offsetpainoa. PIP-sylinteri koneita, joissa kdytetddn prosessikasettijdrjes-
varataan uudelleen ottamaan vastaan tiedot telmdd. Kasetteja voidaan vaihdella samaan
toisesta varistd, joka kerddantyy kankaalle. perusyksikkoon.
Tdma toistetaan, kunnes kaikki vdrit on Tdamad joustavuus helpottaa painamista, ko-
siirretty. Kaikki vdrikerrokset siirretddn ristelua ja tarrojen konvertointia yhdelld pyyh-
vuorollaan yhdelld pyyhkdisylld painomate- kdisylla. Suunnittelija voi hyodyntdd jokaisen
riaaliin. PIP-sylinteri siirtyy puhdistuksen prosessin edut ja luoda innovatiivista grafiikkaa
kautta seuraavaan painosykliin. = ja erikoistehosteita kdyttamalla eri painoteknii-
koita samaan etikettiin.

Painokoneeseen sisddnrakennetut prosessit,
kuten preeglaus, foliointi ja laminointilisdavat
etiketin lisdarvoa. Taima joustavuus yhdistettyna
arkeille painamiseen, samassa linjassa olevaan
muotoon leikkaamiseen tai pienempiin rulliin
katkaisemiseen tuo lisdetuja sekd etikettien
tilaajalle ettd seuraavan vaiheen kayttdjdlle. m



Tarkistuslista

Kadytd valmistellessasi alkuperdistd mallia digipainoon

Tarkistuslista on hyva olla olemassa, jotta painomateriaali on helpompi valmistella

Tarkistuslista ei eroa juurikaan fleksopainon listasta. Tama lista on kuitenkin vain

esimerkki, silla eri toimittajilla voi olla erilaisia vaatimuksia.

Etiketin suunnittelu

Ota ensimmaiseksi selvaa, mita ohjelmaa etikettien valmistaja kayttaa

(esimerkiksi lllustrator, Photoshop, ArtPro tai InDesign).

Muistiinpanot:

Liita linkitetyt kuvat ja kirjasintyypit alkuperaisen tiedoston mukaan.

Jos tiedosto sisaltaa logoja ja kuvia, niissa tulee olla korkea resoluutio (300 dpi) tai ne voi
vektoroida.

Myos pdf-tiedosto korkealla resoluutiolla voi toimia. Sisallyta silloin kirjasintyypit tai vektoroi ne.

Formaatin tulee tasmata maaritettyihin mittoihin. Sivun reunaan menevilla valokuvilla, linjoilla
ja objekteilla tulee olla vahintan 1 mm:n leikkuuvara.

. Etikettien stanssauskoneessa on talla toimittajalla 2 mm:n kulmasade vakiona. Tama ohje tulee olla
varierottelussa nimella "Stanssi” spottivaritilassa paallepainatuksella.

Vadriasetukset

B Toimiaina CMYK-varitilassa (viriavaruutena Coated FOGRA 39).

B Varierottelut, joita ei kayteta painatukseen tulee poistaa.

B Metallivareja, kuten kultaa ja hopeaa, ei voi painaa. Ne taytyy simuloida 4 painovarista.

B Mustaa kaytetaan paallepainatukseen. Mustan tulee olla 100 % musta, ei muita vareja.

Kirjasintyypit

B Sisallyta, vektoroi tai liita ne.

B Ale3s5 pisteen tekstia ei voi painaa.

. Linjapaksuus ei saa olla alle 0,1 mm. Ei enempaa kuin yksi vari.
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Kopioi tai tulosta osoitteesta www.nordiclabel.fi
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Termit ja ilmaisut

Etikettiyrityksilla on oma terminologiansa, kuten kaikilla toimialoilla. Seuraavassa joitakin

termeja, joista voi olla hyotya keskusteluissa painon kanssa.

Ajoleveys
Etiketti seka vali seuraavaan etikettiin. Talla voi olla ratkaiseva
merkitys hintaan, koska se maarittaa etikettien maaran

|eveyssuunnassa.

AR - Augmented Reality

Augmented Reality (lisatty todellisuus) merkitsee sita, etta
etikettiin voidaan painaa koodi, joka voidaan lukea mobiililaitteiden
sovelluksilla. Niiden avulla saadaan tuotteeseen liittyvaa lisatietoa
internetin kautta. Voidaan esimerkiksi katsoa videoita, pelata, osal-

listua arvontoihin tai saada muuta tietoa tuotteesta.

Digitaalinen painaminen
Alkuperainen materiaali siirretaan sahkoisesti suoraan painokoneen

tietokoneeseen, joka kaantaa tiedot painomalliksi.

Etiketin koko

Annetaan aina millimetreissa, leveys x korkeus (leveys = poikittai-

nen etikettinauhan leveys, korkeus = muoto painosuuntaan).

Fleksopaino/fleksografia
Kohopainomenetelma, jota on kehitetty paljon. Ennen menetelma
soveltui yksinkertaisiin pakkauspainatuksiin, mutta laatunsa puolesta

se on nykyaan kilpailukykyinen my®és offsetin ja kohopainon kanssa.

Foliointi/foliopreeglaus

Ohuen metallikalvon puristaminen etikettiin. Kyseessa on yleensa
hopea- tai kultasavy, mutta saatavilla on myos muita vareja. Tekniik-
ka, jota kaytetdan lampo- tai kylmapreeglauksessa ja jossa kaytetaan

tydkalua tai painolaattaa.

HD-flekso

Digitaalisten painolevyjen valmistusmenetelma. Korkeampi painolaatu

kuin tavallisia digitaalisia painolevyja fleksopainamisessa kaytettaessa.

Hybridipainaminen

Samaan painokohteeseen kaytetaan useita painomenetelmia.

Hylsy
Kutsutaan myos keskioksi. Pahvinen rulla, jonka ymparille etiketit

kelataan.

In-mould-etiketti (IML)

Etiketti, joka valetaan kiinni muovimateriaaliin lammaén avulla sen
sijaan, etta kaytettaisiin liimaa. IML:n etuna on se, etta etiketilla voi-
daan peittad suurempi osa pakkauksesta ja talla tavalla viesti saadaan

paremmin perille.
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Kerrosetiketit

Monisivuiset etiketit. Kaytetadn, kun painettavaa tietoa on paljon.

Kiinnitysaine
Etiketin liima.

Koholakka

Kaytetaan kohoumien luomisessa etikettiin, esim. pistekirjaimet

(Braille) tai koristeet.

Kohopainatus (linssilakkaus)
Etiketti paallystetaan lakkakuplalla, joka antaa koristeelle kolmiulot-
teisen vaikutelman. Voidaan jossain maarin verrata korkopainatuk-

seen.

Kohopaino
Painopinnat ovat korkeammalla kuin ei painavat pinnat. Esimerkkeja

kohopaino ja fleksopaino.

Kohopaino, kirjapaino
Painomenetelma, jolla saadaan korkealaatuisia nelivarikuvia ja

rastereita.

Korkopainatus (Preeglaus)

Etikettimateriaalin kohokuviointi, tekee "syvan” vaikutelman.

Kuumafolio
Lampcoherkalla foliolla ja lammitetylla painolevylla voidaan leimata
kaikenlaisia logoja seka kiiltavia materiaaleja, kuten hopeaa, kultaa,
kuparia ynna muita, seka myo6s "hologrammeja” kuten "spektri”,
jotka ovat vaikeita toteuttaa muilla nykyisilla painomenetelmilla.
Ohut kalvo asetetaan painolevyn ja valitun materiaalin valiin ja ne

P ynJ J
puristetaan yhteen painamalla ja lammoalla. Kalvo tarttuu materiaalin

painolevyn mukaisesti.

Kylmapreeglaus (Kylmafoliointi, cold-
foil)

Menetelma, jossa UV-kovettuvaa liimaa ja foliota kaytetaan perin-
teisissa offset- tai fleksopainokoneissa perinteisten levyjen kanssa.

Folio voidaan applikoida hyvin tarkasti korkearesoluutioisena.

Laminointi
Painojaljen paille kiinnitettava ohut muovinen suojakalvo. Voi olla

vaihtoehto lakkaukselle.

Laskostettu etikettinauha (siksak-taitto)

Etiketit toimitetaan jatkuvana nauhana, joka on perforoitu ja laskos-

tettu sovitun etikettimaaran mukaan.

Liimoitus

Paallystaminen kiinnitysaineella. Voi olla pysyva tai irrotettavissa oleva.

Linerless
Linerless-etiketit ovat itsekiinnittyvia etiketteja, joissa ei ole tausta-
paperia. Etiketit ovat rullassa ja niissa on suojapinnoite etupuolella,

joka estaa niiden tarttumisen toisiinsa.

Lampoleimaus

Lampcherkalla foliolla ja lammitetylla painolevylla voidaan leimata
kaikenlaisia logoja seka kiiltavia materiaaleja, kuten hopeaa, kultaa,
kuparia ynna muita, seka myds "hologrammeja” kuten "spektri”,
Jjotka ovat vaikeita toteuttaa muilla nykyisilla painomenetelmilla.
Ohut kalvo asetetaan painolevyn ja valitun materiaalin viliin ja ne
puristetaan yhteen painamalla ja lammoalla. Kalvo tarttuu materiaalin

painolevyn mukaisesti.

Lamposiirto

Lamposiirtotulostimen kirjoituspaa lammittaa lampoherkan varinau-
han, jolloin vari siirtyy etikettiin valittuna painokuviona: kirjaimina,
numeroina tai symboleina. Tekniikka soveltuu kestaviin etiketteihin,

joita kaytetaan vaativissa ymparistoissa.

Markaliimattavat etiketit

Markaliimattavissa etiketeissa liima levitetaan saman prosessin
aikana, jona etiketti kiinnitetaan pulloon, lasiin tai purkkiin. Tarkeita
kayttoalueita ovat oluiden, virvoitusjuomien ja elintarvikkeiden

etiketit.

NFC - Near Field Communication

Near Field Communication, erityinen transponderi ja tapa tallentaa

tietoa RFID-tunnisteeseen etiketin alle.

Offsetpaino

Yleisesti kaytetty painomenetelma, jossa painovari siirretaan pai-
nolevylta painettavaan materiaaliin (yleensa paperiin) kumisylinterin

kautta (offset, set off, mika tarkoittaa epasuoraa painomenetelmas).

Osaliimaus

Vain osa etiketista on kasitelty liima-aineella.

Perforointi (linja- tai pistelavistys)

Rei’itetty linja, joka helpottaa taittamista ja repaisemista.

Purkusuunnan maarittely
Tapa ilmaista miten pain tarran pitaa tulla rullasta ulos. Suunta

tarkoittaa yleensa tekstin lukusuuntaa etiketissa.

Rainan leveys

Taustapaperin kokonaisleveys.

Release-arvo
Irtoamiskyky pohjapaperista tai taustapaperista.

RFID - Radio Frequency
IDentification
Langaton tekniikka viestintaan tuotteen etiketin tai logistiikkayksi-

kon kanssa. Sijoitetaan etiketin alle limapuolelle.

Roskavali

Etikettien valissa oleva tyhja tila.

Rullaus
Voidaan kutsua myos kelaukseksi. Rullaussuunta maarittaa, miten
etiketit rullataan toimitusta varten. Etiketit voivat olla rullassa joko

sisapuolella tai ulkopuolella.

Silikoni
Taustapaperissa oleva aine, joka estaa etiketin tarttumisen pysyvasti

taustapaperiin.

Silkkipaino, seripaino
Vari painetaan seulakankaan lapi etikettimateriaaliin. Ei sovellu
yleensa pienikokoisille nelivarisille tarroille eika suurille painosmaa-

rille.

Sleeveri
Sleeveri on etikettimuoto, jota joskus kutsutaan myds "kutiste-eti-

ketiksi”. Se vedetaan pakkauksen paille kuin hylsy.

Taitettu nippu

Etikettiarkit, jotka on taitettu nippuun.

Taustapaperi
Kutsutaan myos pohjapaperiksi tai suojapaperiksi. Voidaan valmistaa
my6s muovista. Materiaali, jossa tarrat ovat kiinni ennen kiinnitta-

mista varsinaisiin tuotteisiin.

Termo (Suora lampo)

Tekniikka, jota kaytetaan, kun asiakas tulostaa lisatietoja valmiiseen
etikettiin. Lampaotulostin toimii lammolla. Tulostettaessa paperin
lampoherkka pintakerros muuttaa varia. Painettu tieto tulee silloin
nakyviin. Tekniikka soveltuu vain lyhytaikaiseen merkintaan, koska

etiketti sailyy lammolle ja valolle herkkana tulostuksen jalkeenkin.

Uusintatilaus (repeat)

Aiemman tilauksen toistaminen, ilman muutoksia

Uusintatilaus muutoksella

Tilaus, jossa on tiettyja muutoksia aiempaan tilaukseen verrattuna.
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